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- Introduccion

El presente documento busca dar a
conocer los cuatro estudios realizados
por la Linea de Informacion vy
Conocimiento, de la Direccion de
Estrategia, Desarrollo y
Emprendimiento del Ministerio de
Cultura durante el afio 2020. Estos
estudios brindan un acercamiento a la
medicion econdémica del sector
cultural y buscan contribuir a la toma
de decisiones de politica publica y al
desarrollo del sector. Adicionalmente,
confiable de

todos

son una fuente

informaciéon para aquellos
agentes e instituciones interesados en
conocer los avances de la Economia

Naranja y sus retos a futuro.

En primer lugar, se encuentra el
Analisis técnico de los resultados de la
Cuenta Satélite de Cultura y Economia
Naranja (CSCEN) para 2019, donde se
exponen los principales indicadores
macroeconémicos del sector cultural y
su aporte a la economia nacional en los
ultimos afios. Este analisis, realizado
con base en la CSCEN del DANE,
permite comprender la evolucién del
sector en afios recientes, con énfasis
en su aporte al valor agregado nacional
y al empleo.

En segundo lugar, se encuentra la
Caracterizacion del Empleo de la
Economia analisis
detallado de la composicién del
empleo en el sector cultural y creativo.
Fue realizado con base en la Cuenta
Satélite de

Naranja, en

Naranja, un

Cultura y Economia

conjunto con la
informacién recolectada por los
Mapeos implementados en 16 ciudades
del territorio nacional.
Adicionalmente se complementd con
fuentes adicionales de informacién
como la Planilla Integrada de
Liquidacion de Aportes (PILA), el
Registro Unico Empresarial (RUES), y
las cifras del Servicio Unico de Empleo.
Este analisis evidencia el crecimiento
sostenido del numero de personas
ocupadas en la Economia Naranja en
los ultimos afios, y la divisién de esta
poblaciéon entre las principales areas,
subsectores ciudades.
También se analizan cifras salariales,

diferencias entre modalidades de

naranja, y

empleo, y se realiza un andlisis DOFA
por ciudad que muestra un panorama
positivo y resalta los retos a futuro.

( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOM{A NARANJA )




REVISTA FARO - 10

D.E.D.E

En tercer lugar, se encuentra el estudio
de las Tecnologias de la Informacién y
la Comunicacién (TIC) en la Economia
Naranja. Este estudio analiza Ila
sinergia entre el sector de las TIC y la
Economia Naranja,
puntos de encuentro y diferencias en
cuanto a la definicién y clasificaciéon de

estableciendo

sus actividades.. Especificamente, se
realiza un acercamiento a las
actividades ligadas al sector de las TIC
como el streaming, los
audiovisuales, los medios digitales y
software, el disefio y la publicidad,

entre otras. Adicionalmente se realiza

medios

un analisis de los avances que ha
tenido el pais en términos de
conectividad, y su alcance en el
territorio nacional en términos de
gobernanza, tecnologia, personas e

impacto, mediante diversos
indicadores definidos
internacionalmente.

Por ultimo, se encuentra la Estimacion
Mensual de la Produccién de Bienes y
Servicios Naranja. Este andlisis realiza
una estimacion de las cifras de
produccion agregada mensual
generada por la Economia Naranja a
partir de las series de consumo de los
hogares calculadas por Raddar
Consultores y datos de la Cuenta
Satélite de

Naranja.

Cultura y Economia

Para lograr esta estimacion, se calcula
la correlacién entre las series de
produccién y
evidenciando una fuerte relacion, lo

consumo naranja,
cual permite plantear el consumo
como una variable proxy para estimar
la produccién naranja, y obtener una

desagregacion mensual de la
produccion. Esta  temporalidad
mensual permite construir una

aproximacion del comportamiento del
agregado macroecondmico, y de esta
manera facilita el seguimiento de su
evolucién  contribuyendo a la
formulacion de politicas publicas més

precisas.

( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOMIA NARANJA )
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CUENTA SATELITE DE
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NARANJA 2019PR
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Analisis de los

resultados de 1a Cuenta
Satélite de Culturay

Economia Naranja 2019pr

En el mes de julio de 2020, el DANE y el
Ministerio de Cultura publicaron la
Cuenta Satélite de Cultura y Economia
Naranja (CSCEN) con los resultados del
periodo 2014-2019pr.

Esta medicidon macroeconémica se
caracteriza por ofrecer informacion
continua, completa y comparable de
tal manera que permite entender las
dinamicas sectoriales de la Economia
Naranja y analizar la evolucién del
sector.

En esta ocasion, antes de evaluar los
comportamientos  sectoriales, es
importante aclarar algunos cambios
metodolégicos que alteraron los datos
histéricos. A saber:

B La publicacion de la CSCEN
histéricamente actualizaba los dos
afios inmediatamente anteriores, uno
de manera definitiva y uno de manera
provisional.

Sin embargo, en esta nueva
publicacidén (realizada en el afio 2020),
se mantiene el afio provisional (2018) y
el nuevo ano calculado (2019) se

considera preliminar.

B Los datos
preliminares usualmente se estiman

provisionales y

usando coeficientes técnicos de
encuestas mensuales en encuestas
anuales. Esto hace que con cada
publicacién se deba ajustar el afio
preliminar y provisional (Ejemplo: se
usa el coeficiente de la Encuesta
Mensual de Servicios (2019) en la
Encuesta Anual de Servicios (2018)
para calcular el valor agregado del

2019).

B Al ser la CSCEN un sistema de

informacién que utiliza fuentes

secundarias, una actualizacion en las
cambia

fuentes de informacion

inmediatamente toda la serie.
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B El DANE hizo ajustes en las series
de produccién y consumo intermedio
de los siguientes  subsectores:
actividades industriales de la economia
naranja, turismo cultural, audiovisual

y educacién cultural y creativa.

B Se hicieron cambios en la Cuenta
Satélite de Turismo que afectaron de
manera positiva el crecimiento y el
aporte en millones de pesos ala CSCEN
para toda la serie (2014-2019pr).

B Los cambios en la serie de
produccién y consumos intermedios
en el subsector  audiovisual,
especificamente en las actividades de
exhibicion de peliculas
cinematograficas y videos y en las
actividades de programacién y
transmisién de televisiéon, generaron
una caida en el valor agregado de este

tipo de actividades.

El comportamiento macroeconémico
del sector cultural y creativo es medido
por la CSCEN, cuyos resultados para

2019 evidenciaron cifras positivas en
cuanto al valor agregado y el empleo
generado por las actividades asociadas
a la Economia Naranja.

Con respecto al wvalor agregado
naranja, se registré un crecimiento de
1,6% (en términos reales) en el ultimo
afio, pasando de aportar COP 23,85
billones en 2018 a COP 24,25 billones
en 2019.

A lo largo de todo el periodo estudiado
(2015-2019), el crecimiento del valor
agregado naranja estuvo por debajo del
crecimiento del valor agregado
nacional. Se puede observar que entre
2015 y 2017, cuando la economia
nacional (valor agregado) presentd una
tendencia hacia menor ritmo de
crecimiento, el valor agregado naranja
también reflejo el mismo
comportamiento, llegando a mostrar
incluso tasas negativas. De igual
manera, cuando el ciclo econémico
empezd a recuperarse, la economia
naranja también mostr6 un cambio de
tendencia positivo, que la llevo a
registrar en 2019, el crecimiento mas
alto para la serie de tiempo disponible

(Grafico 1).

1 Las cifras econdmicas expuestas en el documento se presentardn en términos corrientes y en términos
constantes segun corresponda al caso. Cuando se esté hablando de un periodo especifico, las cifras se
presentaran en términos corrientes y cuando se presenten evoluciones entre afios, se expresaran en

términos constantes para eliminar el efecto inflacionario.
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Grafico 1. Evolucion (%) del Valor Agregado Naranja
Vs. Valor Agregado Nacional (2015-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

En cuanto al peso del sector cultural y Para los dos ultimos afios de la serie
creativo dentro de la economia disponible (2018 y 2019), el aporte de la
nacional, su contribucién promedio se Economia Naranja a la economia

ubica alrededor del 3,2% del valor nacional ha sido del 3% (Grafico 2).
agregado nacional.

Grafico 2. Aporte (%) del Valor Agregado Naranja al
Valor Agregado Nacional (2014-2019pr)

2014 2015 2016 2017 2018p 2019pr : Promedio
© 2014-2019pr

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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La medicion del ecosistema cultural y creativo se ha segmentado en tres principales

areas?:

Artes y Patrimonio
(Valor agregado de COP
8,8 billones - 30,5% de la
Economia Naranja en
2019)

Industrias Culturales
(Valor agregado de COP
6,6 billones - 22,7% de la
Economia Naranja en
2019)

Industrias Creativas 3
(Valor agregado de COP
13,5 billones - 46,8% de
la Economia Naranja en
2019)

La medicidn del ecosistema cultural y creativo se ha segmentado en tres principales

areas:

Ilustracién 1. Clasificacién® de las Actividades

Naranja en Areas y Subsectores

Artes y Patrimonio

Artes Visuales

Pintura, escultura, fotografia, video arte y performance.

Artes Escénicas

Conciertos, 6pera, circo, orquestas, danza y teatro.

Educacion

Relacionada con areas culturales y creativas.

Turismo y Patrimonio Cultural

Museos, cocinas tradicionales, artesanias, parques naturales,
bibliotecas, archivos, festivales y carnavales.

S

2 En este caso se usan precios corrientes pues se analiza el peso de cada grupo de actividades dentro del total
del valor agregado naranja para el mismo aflo, pero al analizar evolucién en el tiempo se usan precios
constantes para eliminar el efecto inflacionario.

3 También llamadas creaciones funcionales.

4 Para analizar a detalle la clasificacidn entre dreas naranja, subsectores y actividades econdmicas ver Anexo.
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Ilustracién 1. Clasificacién® de las Actividades

Naranja en Areas y Subsectores

Industrias Culturales

Editorial
Librerias, libros, periddicos, revistas y literatura.

Fonografica
Musica Grabada.

Audiovisual
Cine, television, video y radio.

Industrias Creativas (Creaciones funcionales)

Medios digitales

Videojuegos, contenidos interactivos, audiovisuales, plataformas
digitales, creacidn de software, creacion de apps (c6digo programacion)
y animacién. Agencias de noticias y otros servicios de informacién.

Disefio
Interiores, artes graficas e ilustracién, joyeria, juguetes, industrial
(productos), arquitectura, moda y mobiliario.

Publicidad

Servicios de asesoria: servicios creativos; produccién de material
publicitario; utilizacién de medios de difusién, creacién y realizaciéon de
campaias de publicidad; campafias de mercadeo y otros servicios
publicitarios.

S\ A ANY,

( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOM{A NARANJA )
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De acuerdo con estas cifras, dentro del
universo naranja, el area que mads
aport6 al valor agregado en 2019 fue
industrias creativas, seguido por artes
y patrimonio y finalmente, industrias
culturales. Una vez calculado el aporte
promedio al valor agregado entre 2014
y 2019, se mantiene el mismo orden,
aunque difieren ligeramente en los
porcentajes de aporte: industrias
creativas (45,6%), seguido por las artes
y patrimonio (29,2%) y las industrias
culturales (25,2%) (Grafico 3). Esta
distribucion de aportes va en linea con
la tendencia de crecimiento de las

nuevas vitrinas digitales como las
plataformas de video bajo demanda,
que muestran un crecimiento que se
contrapone a los medios tradicionales
de la televisién o los subsectores
editoriales  asociados con los
periddicos y revistas en formato fisico
o de papel. Incluso, el grupo de las
artes y el patrimonio, que tiene un alto
componente de informalidad segun
datos de los mapeos de economia
naranja del Ministerio de Cultura, es
en participacion que las
industrias culturales.

mayor

Grafico 3. Aporte (%) promedio (2014-2019pr) del

Valor Agregado por Areas Naranja

0

Industrias Creativas
45,6%

Artes y Patrimonio
29,2%

Industrias Culturales
25,2%

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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Adicionalmente, es importante en el ciclo) experimentaron
resaltar que COP 5,3 billones de los crecimiento.

COP 28,9 billones de valor agregado de
la Economia Naranja fueron aportados
por los micronegocios, lo que equivale
al 18,2%.
aquellas unidades econdémicas que se

Los micronegocios son

caracterizan por contar con hasta 9
personas ocupadas y que desarrollan
una actividad productiva.

La fuente que captura esta informacion
es la Gran Encuesta Integrada de
Hogares (GEIH) del DANE por medio
del médulo de micronegocios (Gréafico
4).

El comportamiento de este tipo de
unidades econdmicas muestra una
fluctuacion mas marcada frente a las
que se capturan a través de la encuesta
anual de servicios o la encuesta anual
(Otras
observadas). Lo cual indicaria que, por
un lado, los mas pequefios (e
informales) son mas sensibles al ciclo

manufacturera fuentes

econdémico y, por otro, anticipan un
afio antes lo que se observa en el
mercado.

Con respecto a esto ultimo, se puede
ver que los micronegocios cayeron
7,2% en 2016, cuando la economia en
general venia cayendo, pero en 2017
(un ano antes del cambio de tendencia

Algo similar ocurrié en 2019, cuando
disminuyeron el ritmo de crecimiento
desde 9,7% en 2018 hasta sélo 1% en
2019 (nuevamente un afio antes en la
caida que se espera para 2020).

Aunque la pandemia de 2020 era
imprevisible,
revisando las cifras para confirmar o
refutar la hipdtesis de anticipacién de
las unidades de produccion mas
pequetias pues esto indicaria que son
las primeras en beneficiarse en las

vale la pena seguir

vacas gordas, pero también las
primeras en sufrir las vacas flacas. De
alli, la necesidad de lograr la
formalizacién de una poblaciéon cada
vez mayor del ecosistema cultural y
creativo  para  hacerlos menos
vulnerables y lograr su estabilizacién y

sostenibilidad.

(19 \

COP 5,3 billones de los
COP 28,9 billones del valor
agregado de la Economia

Naranja fueron aportados

por los micronegocios, lo

que equivale al 18,2%.

\_ 99
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Grafico 4. Crecimiento (%) de los micronegocios vs.
Otras fuentes observadas. (2015-2019)

9,7
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B Micronegocios

El aporte de los micronegocios al valor
agregado naranja se situd alrededor de
17,6% para la serie de tiempo
disponible. Esto significa que, en
promedio, el 17,6% del valor agregado
de la Economia Naranja es generado
emprendedores o
creativos

por pequeilos
agentes  culturales 'y
individuales.

En los dltimos afios, el aporte de los

micronegocios al valor agregado
naranja ha crecido, situdndose en
cerca del 18%, y superando su aporte
promedio (Grafico 5). Lo anterior es
importante, pues una gran proporcion

del sector se encuentra dentro de esta

Fuentes Observadas

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia a partir de Datos del DANE.

categoria, y mediante esta medicion
cobra relevancia para la politica
publica. En otras palabras, el segmento
de los micro y pequefios productores
culturales y creativos es un sector
dindmico y en crecimiento.

(14

En los ultimos afios, el
aporte de los
micronegocios al valor
agregado naranja ha
crecido, situandose en

cerca del 18%.

\_ 99
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Grafico 5. Aporte (%) de los micronegocios al Valor
Agregado Naranja (2014-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
Por su parte, el comportamiento de las Por el contrario, las industrias
diferentes dreas naranja ha tenido culturales han decrecido
diversas variaciones en los ultimos histéricamente, mostrando asi la

afios. Las artes y patrimonio han
sostenido un crecimiento constante y
estable, mientras que las industrias
creativas han sido m4és volatiles, con un
marcado crecimiento en los ultimos
afios (4,2% en 2019).

necesidad de analizar los subsectores
que componen esta categoria, para
determinar posibles salidas a la crisis
que enfrentan (Grafico 6).

Grafico 6. Crecimiento (%) del Valor Agregado

Naranja por principales areas (2014-2019pr)

4,2
,.\./. 3,6

=

Industrias Culturales

\.

2015 2016 2017 2018p

Artes y Patrimonio

m Industrias Creativas
-5,2

2019pr

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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Dentro® del sector de artes vy
patrimonio, el subsector que mas
aport6 al valor agregado naranja en
2019 fue el turismo cultural (13,8%),
seguido por la educacién cultural y
(11,8%), las
asociativas y de regulaciéon (2,8%), las

creativa actividades
artes escénicas (2,0%), las actividades
manufactureras de la Economia
Naranja (1,5%), el patrimonio (1,2%) y
finalmente, las artes visuales (0,2%).

El area de artes y patrimonio contiene
el segundo subsector que mas aporta al
valor agregado naranja: el turismo
cultural. Este subsector presentdé un
crecimiento importante del orden de
18,1% en 2018 y de 6,1% en 2019,
reflejando macroeconémicamente la
gran apuesta que desde el Gobierno se
estd realizando para fortalecer y
dinamizar el turismo en general en el
pais.

Por otro lado, las actividades asociadas
a la educacién cultural y creativa
registraron una recuperacion de 2,0%
en 2019 tras un decrecimiento de 5,1%
en 2018. Este subsector es clave gracias
a su papel transversal en todo el

ecosistema cultural y creativo (Grafico
7), y su crecimiento se podria deber a
los datos previos que fueron bastante
negativos.

Al respecto, el crecimiento de 2 puntos
(2019) no logra compensar la caida de
mas de 5 puntos (2018), en la cual
pueden aparecer factores explicativos
como la mayor competencia de otros
tipos de educacién como la virtual, a
distancia, de origen internacional, a
costos mdas competitivos que los
nacionales, entre otros aspectos que se
deberian profundizar.

Dentro de las industrias culturales, se
encuentran los subsectores asociados a
la industria audiovisual, editorial,
fonografica y agencias de noticias y
otros servicios de informacion.

Para el periodo de 2019, el subsector de
las industrias culturales que tuvo
mayor peso dentro del valor agregado
naranja fue el audiovisual (11,9%),
seguido por el editorial (7,8%), las
agencias de noticias y otros servicios
de informacién (1,3%) y el fonografico
(0,7%).

5 Es importante tener en cuenta que llegar a la informacién desagregada a nivel de subsector es posible a
partir de las fuentes de informacién observadas, es decir, la informacién de micronegocios estd disponible
hasta grandes areas naranja (artes y patrimonio, industrias culturales e industrias creativas). No es posible

obtener representatividad por subsectores.

( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOM{A NARANJA )
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Grafico 7. Crecimiento (%) del Valor Agregado de los

principales subsectores de Artes y Patrimonio (2015-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Frente al crecimiento de las
actividades relacionadas con las
industrias culturales, en el afio 2018 el
subsector editorial, y las agencias de
noticias 'y  otros

informacién

servicios de
mostraron un
comportamiento muy positivo (Grafico
8).

Sin embargo, al afio siguiente las
industrias culturales experimentaron
un periodo desfavorable en cuanto a
sus  procesos  productivos.  Su
produccion se redujo (como un todo)
en 5,3% y su valor agregado total
también cay6 5,2%.

Grafico 8. Comportamiento (%) del Valor Agregado de las
Industrias Culturales (2015-2019pr)

20,2 17,5 17,3
13,3
S
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c
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5
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y otros servicios de
informacién
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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Finalmente, el area de las industrias

creativas comprende  subsectores
como los medios digitales y software,
disefio y publicidad. Dentro de esta
area se encuentra el subsector que mas
contribuye al valor agregado nacional
-medios digitales y software- cuyo
aporte asciende al 28,7% del valor
agregado naranja en 2019, seguido por

publicidad (11%) y disefio (5,1%).

En cuanto al valor agregado de las
industrias creativas, los subsectores
que mostraron un comportamiento
positivo fueron los medios digitales y
software, y el disefio. Los medios
digitales y software, ademas de ser el
subsector

que mas aporta a la

Economia Naranja, se caracteriza por
ser dinamico al registrar una tendencia
creciente a lo largo de la serie. Por otro
lado, el disefio presentd crecimiento
del 5.5% en el 2019, frente al reporte
negativo de -16% que arrojé el afio
2018. Finalmente, el subsector de la
publicidad ha decrecido en los dltimos
afios, por lo que es necesario analizar
las razones detras de esto (Grafico 9).
Una posible hipdtesis es que en afios
recientes, la publicidad ha migrado a
plataformas digitales, en su mayoria
manejadas por empresas como Google
o Facebook. Esto implica que el
recaudo de la publicidad digital no se
ve reflejado en las cuentas nacionales,
incluyendo la CSCEN.

Grafico 9. Comportamiento (%) del Valor Agregado de las
Industrias Creativas (2015-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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Los subsectores que mas aportaron al
valor agregado naranja en 2019 fueron:

B Los medios digitales y software con
un 28,7% (COP 6,78 billones).

B El turismo cultural con un 13,8%

B El disefio con un 5,1% (COP 1,2
billones).

Por su parte, los subsectores de medios
digitales y software, turismo cultural,

(COP 3,26 billones).

B El subsector audiovisual con un
11,9% (COP 2,81 billones).

educacién cultural y creativa y
editorial aumentaron su participacion
en el valor agregado naranja respecto a

lo registrado en 2018.

B La educacion cultural y creativa con

un 11,8% (COP 2,80 billones).
B La publicidad con un 11,0% (COP

2,61 bill

B El subsector editorial con un 7,8%

Por otro lado, los subsectores como
audiovisual, publicidad y disefio
perdieron participacion en el ultimo

afo (Grafico 10).

ones).

(COP 1,85 billones).

Grafico 10. Aporte (%) por subsector al Valor Agregado
Naranja (2014-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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Adicionalmente, los subsectores que
registraron mayor crecimiento en el
valor agregado durante el 2019 fueron:
Medios digitales y software (7,1%),
turismo cultural (6,1%), diseno (5,5%),
visuales (4,3%),

artes patrimonio

(3,9%), actividades asociativas y de

regulacion (3,7%), actividades
manufactureras de la economia
naranja  (2,1%), y finalmente,

educacién cultural y creativa (2,0%)
(Grafico 11).

Grafico 11. Crecimiento (%) positivo de los subsectores

naranja - 2019

Medios digitales y software
Turismo cultural

Disefio

Artes visuales

Patrimonio

Actividades asociativas

y de regulacién
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de la Economia Naranja

Educacién cultural y creativa

O .
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Por el contrario, los sectores que
presentaron decrecimientos en el 2019
fueron: editorial (-1,6%), artes
(-2,0%), publicidad
(-3,4%), agencias de noticias y otros
(-5,3%),
y fonogréfica

escénicas

informacion
audiovisual (-7,2%)
(-8,7%) (Grafico 12).

servicios de

(14
El valor agregado \

naranja registré un

crecimiento de 1,6% en

términos reales entre

\ 2018 y 2019. 99
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Grafico 12. Decrecimiento (%) de los subsectores

naranja - 2019
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Respecto a los agregados relativos a la
Cuenta de Generaciéon del Ingreso, es
importante destacar la informacién
que proporciona el excedente de
explotacién bruto, dado que permite
analizar cudl fue el excedente derivado
de los procesos de produccién antes de
deducir cualquier gasto.

Este gasto puede ser explicito o
implicito, como la remuneracién a los
asalariados o los impuestos ligados al
proceso productivo respectivamente.

Si se compara la participacion de estas

variables con respecto al valor
agregado naranja generado para 2019,
se evidencia que el excedente bruto de

explotacion equivale a cerca del 49%.

Seguido a ese porcentaje, la
remuneracion a los asalariados
representaria alrededor de 47,5%, lo
cual indica que la producciéon genera
un rubro importante en cuanto a la
renta que reciben los trabajadores por

cuenta ajena.

Esta
compensaciones extra salariales y

renta comprende: salarios,
cotizaciones de las empresas a la

seguridad social.

Finalmente, los impuestos a la
produccién, que son pagos obligatorios
sin contrapartida de los sectores
caracterizados, representarian el 3,4%

(Grafico 13).
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Grafico 13. Participacidon cuenta de produccién y

generacion del ingreso - 2019

49,0%

3,4%

47,5%

B Remuneracion a los asalariados
Impuestos a la produccién

Excedente de explotacion bruto/
Ingreso mixto

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Frente a la participacidon histérica de la
Cuenta de Produccién y Generacién de
Ingreso se puede
comportamiento ciclico.

evidenciar un

En el 2014, el excedente de explotacion
bruto registré el mayor pico con 51,9%
de participacién, y decrecid hasta el
2018.

Respecto a la remuneraciéon a los
asalariados se puede evidenciar que la
mayor participacion se registr6 en 2018
con 47,7%.

Por ultimo, los impuestos a la
producciéon cayeron a 3,4% en el
ultimo afio, con el mayor registro
presentado en 2014, situado en 3,6%.

En sintesis, aunque se observan
cambios pequefios, estos tienden hacia
una mayor participacién de la
remuneracion de asalariados y un
menor excedente de explotacion

(Grafico 14).
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Grafico 14. Participacidon cuenta de produccién y

generacion del ingreso 2014 - 2019

3,4%

2019pr 47,5% 49,0%
3,5%

2018p  47,7%
3,6%

2017 46,6% 49,8%
3,4%

2016 45,8%
3,7%

2015 45,0% 51,3%
3,6%

2014  44,5% 51,9%

Remuneracién a los
asalariados

B Impuestosala
produccion

B Excedente de
explotaciéon
bruto/Ingreso mixto

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Empleo

La CSCEN incluye una medicién del
mercado laboral naranja a partir de la
informacién que se encuentra en la
Gran Encuesta Integrada de Hogares
(GEIH) del DANE. Las estadisticas son
presentadas desde dos categorias: el
numero de personas ocupadas en las
actividades asociadas a la Economia
Naranja y el numero de puestos de
trabajo a tiempo completo.

En el 2019, la Economia Naranja ocup6
a un total de 596.448 personas. Esta
cifra fue el resultado de un aumento de
4,1% en este indicador desde 2018,
cuando se tenian 572.867 personas.

Entre 2014 y 2019, el crecimiento
promedio anual en el numero de
ocupados fue de 3,1%. En cuanto a la
ocupaciéon nacional, las actividades
asociadas a la Economia Naranja
representaron el 2,7% del total de
en 2019.
permite desagregar la informacion

ocupados La medicion
para analizar el comportamiento de las
diferentes dreas naranja. En este
sentido, la categoria de artes vy
patrimonio ocup6 el mayor nimero de
personas en 2019 (300.471), seguido
por las industrias creativas (221.226) y
finalmente, las industrias culturales

(74.751).
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Por otro lado, la Economia Naranja
generd 498.907 puestos de trabajo a
tiempo completo en 2019. Esta cifra
registrd un crecimiento de 4,7% entre
el 2018 (476.335) y 2019 (498.907) y su
crecimiento promedio anual entre
2014y 2019 fue de 3,3%.

En el mismo afio, los puestos de
empleo de tiempo completo por drea se
distribuyeron de la siguiente manera:
Artes y  Patrimonio  (243.460),
Industrias  Creativas (190.570) e
Industrias Culturales (64.877).

Grafico 15. Comportamiento (%) del empleo asociado a

la Economia Naranja (2015-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Grafico 16. Numero de ocupados en Economia Naranja

por drea naranja - 2019

300.471
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74.751 64.877
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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El reporte
informacién seccionada por categoria
ocupacional, es decir, entre asalariado
o independiente.

permite visualizar la

La proporcién entre la categoria
ocupacional de asalariados y la de

independientes en la Economia

Naranja se ha mantenido balanceada
en los dltimos afios.

Para el 2019, los ocupados
independientes crecieron 1,9% y los
ocupados asalariados crecieron 6,7%
con respecto a lo registrado en 2018
(Grafico 17).

Grafico 17. Numero de ocupados en Economia Naranja

por categoria ocupacional - 2019
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Las actividades relacionadas con

turismo  cultural y
registraron el
ocupados y trabajadores a tiempo
completo para 2019 (182.463 y 165.686,

respectivamente).

patrimonio
mayor numero de

Le siguen las actividades relacionadas
con medios digitales y software;
portales Web; actividades de desarrollo

de sistemas informaticos (Grafico 18).

¢ La categoria de artes y \

patrimonio ocupé el mayor
numero de personas en 2019
(300.471), seguido por las

industrias creativas (221.226)

y finalmente, las industrias

\ culturales (74.751). 99
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Grafico 18. Actividades de l1a Economia Naranja con

mayor numero de ocupados a nivel nacional - 2019
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Contextualizando las cifras de empleo
expuestas, se que la
Economia Naranja ocup6 alrededor del

concluye

2,7% del total de ocupados a nivel
nacional.
Respecto a los demas sectores
economicos, en 2019, el sector cultural
y creativo ocupd mads personas que
laexplotacion de minas y canteras
(196.204 personas),
electricidad, gas y agua (197.180
personas), actividades inmobiliarias
(281.922 personas), actividades
financieras y de seguros (316.763
personas) e informacién y
telecomunicaciones (323.213 personas
(Grafico 19).

suministro de

(14

En 2019, el sector cultural
y creativo ocup6 mas
personas que la
explotacién de minasy
canteras, suministro de
electricidad, gas y agua,
actividades inmobiliarias,
actividades financierasy

de seguros e informacién

-

y telecomunicaciones.
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Grafico 19. Ocupados en los diferentes sectores de la

Economia Nacional - 2019
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Al analizar el empleo en términos del
tipo de (actividad de
inclusién total e inclusion parcial), se
encontr6 que para el periodo
2014-2019pr, el numero promedio de
ocupados en actividades de inclusion
total fue de 353.110 mientras que el

actividad

numero promedio de ocupados en
actividades de inclusién parcial fue de
200.818.

Para el periodo referenciado, ambos
tipos de
crecimientos positivos promedio; para

actividad  registraron

el caso de las actividades de

total, el crecimiento

promedio ascendi6 al 2,5%, por su

inclusion

parte, las actividades de inclusion
parcial crecieron en promedio al 4,3%.

Para el altimo afio 2019, las actividades
de inclusion total crecieron 2,1%
pasando de ocupar 367.496 personas
en 2018 a ocupar 375.099 personas en
2019; las actividades de inclusion
parcial crecieron 7,8% en el ultimo
afio, pasando de ocupar 205.371
personas en 2018 a ocupar 221.349
personas en 2019.
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Grafico 20. Numero de ocupados en Economia Naranja
segun tipo de actividad (2014-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

Si se analiza el comportamiento de los
ocupados por tipo de
(inclusion total o inclusién parcial) y
por categoria ocupacional para el 2019,
se encontr6 que del total de ocupados
de inclusién total, el 49,7%
corresponde a asalariados y el 50,3% a
independientes.

actividad

Por su parte, del total de ocupados de
inclusion parcial, el 43,7%
corresponde a asalariados y el 56,3% a
independientes.

~

Del total de ocupados de
inclusidn total, el 49,7%
corresponde a asalariados
y el 50,3% a
independientes, mientras
que del total de ocupados
de inclusién parcial, el
43,7% corresponde a

asalariados y el 56,3% a

independientes.

\ b/
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Tabla 1. Distribucion del numero de ocupados en

Economia Naranja segun categoria ocupacional y tipo

de actividad (2014 - 2019pr)

Ao Categoria Ocupados en Ocupados en
ocupacional actividades de actividades de
inclusion total inclusion parcial
Asalariados 178.327 87.576
2014 .
Independientes 152.706 92.536
Asalariados 227.996 120.755
2015
Independientes 115.736 70.857
Asalariados 187.173 90.860
2016 .
Independientes 162.008 113.409
Asalariados 193.362 89.198
2017
Independientes 158.757 112.995
Asalariados 180.951 84.564
2018p .
Independientes 186.545 120.807
2019pr Asalariados 186.430 6.768
\_ Independientes 188.669 124.581

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.
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En este apartado podrd encontrar la informacion clave de los

resultados de la medicion de la CSCEN 2019%.

i

B La Economia Naranja aportd en
términos corrientes COP 28,9 billones
al valor agregado nacional en 2019 y
COP 27,1 billones en 2018.

B La Economia Naranja represento el
3% del valor agregado nacional en 2019
manteniendo la representacion de 2018
(3%).

B En 2019, el crecimiento real del valor
agregado naranja fue de 1,6%, 0,8 pps
por encima del crecimiento de 2018
(0,8%).

B El valor agregado de la Economia
Naranja representé en promedio un
3,2% del valor agregado nacional entre
los afios 2014-20109.

B El valor agregado asociado a la
Naranja en 2019 se
distribuye de la siguiente manera:

Economia

» Artes y Patrimonio: (COP 8,8
billones; 30,5% de la Economia
Naranja).

> Industrias Culturales: (COP 6,6
billones; 22,7% de la Economia
Naranja).

> Industrias Creativas: (COP 13,5
billones; 46,8% de la Economia
Naranja).

B COP 5,3 billones de los COP 28,9
billones de valor agregado de la
Economia Naranja fueron aportados
por los Micronegocios®.

6 Los micronegocios son aquellas unidades econémicas que se caracterizan por contar con hasta 9 personas

ocupadas y que desarrollan una actividad productiva.
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Las cifras de empleo en la Economia
Naranja se presentaron desde dos
categorias en la ultima publicacion de
la CSCEN:

» Numero de personas ocupadas en
las actividades asociadas a la
Economia Naranja.

> Numero de puestos de empleo de
tiempo completo.

Personas ocupadas:

B En 2019, La Economia Naranja ocupd
a 596.448 personas.

B En 2019, el numero de ocupados en
actividades asociadas a la Economia
Naranja represento el 2,7% del total de
ocupados a nivel nacional.

B El numero de ocupados en
actividades asociadas a la Economia
Naranja crecid 4,1% en el ultimo afio,
pasando de 572.867 personas en 2018 a
596.448 personas en 2019.

B En el 2019 las personas ocupadas se
distribuyeron de la siguiente manera:

> Artes y Patrimonio: 300.471
(50,4% del total de ocupados en
Economia Naranja).

» Industrias Culturales: 74.751
(12,5% del total de ocupados en
Economia Naranja).

> Industrias Creativas: 221.226
(37,1% del total de ocupados en
Economia Naranja).

B Las actividades naranja que mas
personas ocuparon en 2019 fueron:

» Turismo cultural y patrimonio:
182.463 (30,6% del total de
ocupados en Economia Naranja).

> Medios digitales y software;
portales web; desarrollos de
sistemas informaticos: 85.357

(14,3% del total de ocupados en
Economia Naranja).

> Publicidad: 77.204 (12,9% del total
de ocupados en
Naranja).

Economia

Puestos de trabajo a tiempo completo:

B La Economia Naranja gener6 498.907
puestos de trabajo a tiempo completo
en 2019.

B Los puestos de trabajo de tiempo
completo crecieron 4,7% entre el 2018
(476.335) y 2019 (498.907).

B En el 2019 los puestos de trabajo a
tiempo completo se distribuyeron de
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la siguiente manera:

» Artes y Patrimonio: 243.460
(48,8% del total de puestos de
trabajo a tiempo completo en
Economia Naranja).

> Industrias Culturales: 64.877 (13%
del total de puestos de trabajo a
tiempo completo en Economia
Naranja).

> Industrias Creativas: 190.570
(38,2% del total de puestos de
trabajo a tiempo completo en
Economia Naranja).

B Las actividades naranja que mads
personas ocuparon a tiempo completo
en 2019 fueron:

> Turismo cultural y patrimonio:
165.686 (33,2% del total de
ocupados a tiempo completo en
Economia Naranja).

> Medios digitales y software;
portales web; desarrollos de
sistemas informaticos: 76.574

(15,3% del total de ocupados a
tiempo completo en Economia
Naranja).

> Publicidad: 64.731 (13,0% del total
de ocupados a tiempo completo en
Economia Naranja).

®

B Los COP 28,9 billones aportados por
la Economia Naranja a la economia
nacional en 2019, superan sectores

como el suministro de electricidad y
gas, o el sector de produccion textil.

B La Economia Naranja aporté COP 783
mil millones mds al valor agregado
nacional que la produccién agricola de
productos como el café, la ganaderia y
la silvicultura en 2019.

B E] sector asociado a las actividades
de la construccion de carreteras y vias
de ferrocarril, de proyectos de servicio
publico y de otras obras de ingenieria
civil aportaron COP 20,4 billones en
2019, es decir COP 8,5 billones menos
que la Economia Naranja.

B Las actividades de Informacién y
comunicaciones con su aporte de COP
29,3 Dbillones al agregado
nacional, apenas supera el aporte de la

valor

Economia Naranja por un total de COP
415 mil millones.

B La construccidn residencial y no
residencial aporté COP 30,5 billones al
COP 1,6
billones mas que la Economia Naranja.

valor agregado nacional,
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Los subsectores que mas aportaron al
valor agregado en 2019 fueron:

> Medios Digitales y software aporto
un 28,7% del valor agregado (6,78
billones).

» Turismo Cultural aporté un 13,8%
(3,26 billones).

» Audiovisual aporté un 11,9% (2,81
billones).

> Educaciéon Cultural y Creativa
aporté un 11,8% (2,80 billones).

> Publicidad aport6 un 11,0% (2,61
billones).

» Editorial aporté un 7,8% (1,85
billones).

» Disefio aporté un 5,1% (1,20
billones).

Los subsectores que registraron
crecimientos en el valor agregado
generado durante el ultimo afio (2019

Vs. 2018) fueron:

Medios digitales y software (7,1%)
Turismo cultural (6,1%)

Disefio (5,5%)

Artes visuales (4,3%)

Patrimonio (3,9%)

Actividades
regulacion

v VvV VvV VvV VY

asociativas
(3,7%)

y de

» Actividades manufactureras de la
economia naranja (2,1%)

> Educacion cultural y creativa
(2,0%)

Los subsectores cuyo valor agregado
decrecié en el ultimo afio (2019 Vs.
2018) fueron:

Editorial (-1,6%)

Artes escénicas (-2,0%)

Publicidad (-3,4%)

Agencias de noticias y otros
servicios de informacion (-5,3%)
Audiovisual (-7,2%)

» Fonografica (-8,7%)

v VvV v Vv

v

Mientras los subsectores
de medios digitales y
software, turismo cultural,
educacion cultural y
creativa y disefio
aumentaron su
participacion en el valor
agregado naranja respecto
a lo registrado en 2018, los
subsectores como
audiovisual, publicidad y
editorial redujeron su
participacion en 2019.
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Anexo ‘@

N
Segmentos de la Economia @
Naranja medidos por la CSCEN Por

Areas naranja, subsectores y

actividades economicas

Artes y Patrimonio

Artes visuales Patrimonio
> Actividades de artes visuales. > Actividades de bibliotecas y
> Actividades de fotografia. archivos.
, . > Actividades de funcionamiento
Artes Escénicas .,
de museos, conservacién de

» Creacion teatral. edificios y sitios historicos.
» Actividades teatrales. » Actividades de jardines
» Actividades de botanicos, zoolégicos y

espectaculos musicales reservas naturales.

en vivo. > Actividades de parques de
> Otras actividades de atracciones y parques

espectaculos en vivo. tematicos.

> Investigaciéon y desarrollo

Educacion cultural y creativa .
experimental en el campo de

» Educacién bésicay las ciencias naturales y la
media. ingenieria.
> Educacion superior. > Investigacion y desarrollo
> Educacién para el trabajo experimental en el campo de
y el desarrollo humano. las ciencias sociales y las
humanidades.
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Actividades manufactureras de la Economia Naranja

> Produccion de malta, elaboracién > Fabricacidn de recipientes de

de cervezas y otras bebidas
malteadas.

Tejeduria de productos textiles.
Acabado de productos textiles.
Fabricacién de tejidos de puntoy
ganchillo.

Fabricacién de articulos
confeccionados de materiales
textiles, excepto prendas de vestir.
Fabricacién de tapetesy
alfombras para pisos.
Fabricacién de otros articulos
textiles n.c.p.

Confeccion de prendas de vestir,
excepto prendas de piel.
Fabricacién de articulos de piel.
Fabricacién de articulos de punto
y ganchillo.

Fabricacién de articulos de viaje,
bolsos de mano y articulos
similares elaborados en cuero, y
fabricacion de articulos de
talabarteria y guarnicioneria.
Fabricacién de calzado de cueroy
piel, con cualquier tipo de suela.
Fabricacién de otros tipos de
calzado, excepto calzado de cuero

y piel.

madera.

Fabricacién de otros productos de
madera; fabricacion de articulos
de corcho, cesteria y esparteria.
Fabricacién de vidrio y productos
de vidrio.

Fabricacién de otros productos de
ceramica y porcelana.

Corte, tallado y acabado de la
piedra.

Forja, prensado, estampado y
laminado de metal;
pulvimetalurgia.

Fabricacién de otros productos
elaborados de metal n.c.p.
Fabricacién de muebles.
Comercio al por menor de
prendas de vestir y sus accesorios
(incluye articulos de piel) en
establecimientos especializados.
Comercio al por menor de todo
tipo de calzado y articulos de
cuero y sucedaneos del cuero en
establecimientos especializados.
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Turismo
Cultural

>

Transporte y almacenamiento -
relacionado con el turismo
cultural.

Alojamiento y servicios de
comida - relacionados con
turismo cultural.

Actividades artisticas, de
entretenimiento y recreacién y
otras actividades de servicios -
relacionadas con turismo
cultural.

Otras actividades no
caracteristicas del turismo-
relacionadas con turismo
cultural.

Actividades asociativas y de
regulacion

>

Regulacion de las actividades
de organismos que prestan
servicios de salud, educativos,
culturales y otros servicios
sociales, excepto servicios de
seguridad social.

Actividades de asociaciones
profesionales.

Otras actividades asociativas
n.c.p.

Industrias Culturales

Fonografica

>

Actividades de grabacién de
sonido y ediciéon de musica.
Creacién musical.
Produccién de copias a partir
de grabaciones originales.

Agencias de noticias y otros
servicios de informacion

> Actividades de agencias de

noticias.

» Otras actividades de servicios

de informacion n.c.p.
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Audiovisual

>

v

Actividades de produccion de
peliculas cinematograficas,
videos, programas, anuncios y
comerciales de television.
Actividades de postproducciéon
de peliculas cinematograficas,
videos, programas, anuncios y
comerciales de television.
Actividades de distribucién de
peliculas cinematograficas,
videos, programas, anuncios y
comerciales de televisidn.
Actividades de exhibicién de
peliculas cinematograficas y
videos.

Actividades de programacién y
transmision en el servicio de
radiodifusion sonora.
Actividades de programacién y
transmision de television.
Television por suscripcion.
Creacién audiovisual.
Comercio al por menor de otros
articulos culturales y de
entretenimiento n.c.p. en
establecimientos
especializados.

Editorial

> Creacion literaria.

> Edicién de libros.

> Edicion de periddicos, revistas y
otras publicaciones periddicas.

> Otros trabajos de edicién.

> Actividades de impresion.

> Actividades de servicios
relacionados con la impresion.

» Comercio al por menor de
libros, periédicos, materiales y
articulos de papeleriay
escritorio en establecimientos
especializados.

> Otras actividades profesionales,
cientificas y técnicas n.c.p.
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Industrias Creativas

(Creaciones Funcionales)

Medios digitales y Software

>

Edicion de programas de
informatica (software).
Actividades de desarrollo de
sistemas informaticos
(planificacion, analisis, diseno,
programacion, pruebas).
Actividades de consultoria
informadtica y actividades de
administracion de instalaciones
informaticas.

Portales Web.

Comercio al por menor de
computadores, equipos
periféricos, programas de
informética y equipos de
telecomunicaciones en
establecimientos
especializados.

Diseiio

>

Actividades de arquitectura e
ingenieria y otras actividades
conexas de consultoria técnica.
Fabricacién de joyas, bisuteria y
articulos conexos.

Fabricacion de instrumentos
musicales.

Fabricacidn de juegos, juguetes
y rompecabezas.

Actividades especializadas de
disefio.

Diseno

>

Publicidad.
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ECONOMIA NARANJA
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Caracterizacion del

empleo en la Economia

Naranja

El presente documento expone
algunas de las caracteristicas del
empleo generado por las actividades de
Economia Naranja en Colombia. Las
principales fuentes de informacion
para su elaboracion son las utilizadas
para la elaboracion de los mapeos de
Economia Naranja contratados por
Findeter y el Ministerio de Cultura con
el Centro Nacional de Consultoria en
16 ciudades del territorio colombiano.
Estos mapeos se apoyaron en la
informacién de la Planilla Integrada de
liquidacién de Aportes - PILA -y en el
Registro Unico Empresarial - RUES -
de Confecamaras. Adicionalmente, se
complementa con cifras del Servicio
Publico de Empleo, entidad adscrita al
Ministerio de Trabajo, encargada de
acercar a los colombianos a las
oportunidades de trabajo formales de
manera democratica, equitativa y
transparente, y facilitar a los
empresarios personal adecuado para

sus organizaciones.

Las actividades que conforman la
Economia Naranja son aquellas que

hacen parte de sus tres principales
areas: artes y el patrimonio cultural
(material e inmaterial), industrias
culturales e industrias creativas o
creaciones funcionales (que incluyen
los nuevos medios y software de
contenido). Este tipo de actividades,
delimitadas claramente por la Cuenta
Satélite de Cultura y Economia Naranja
del DANE, fueron objeto de los mapeos

territoriales mencionados.

En este sentido, el DANE, junto con el
Ministerio de Cultura,
Cuenta Satélite de Cultura y Economia
Naranja (CSCEN): un
informacién que hace parte de las

calcula la
sistema de

cuentas nacionales, con el que se
hacen las mediciones oficiales de la
economia nacional. Utilizando como

dicha
identificé que en el 2019, la Economia

insumo informacion, se
Naranja ocup6 en todo el pais a 596.448
personas. Esta cifra representé un
crecimiento de 4,1% respecto al
numero de ocupados en 2018 (Grafico
1).
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Grafico 1. Numero de ocupados en Economia Naranja
(2014-2019pr)

2014 511.145

2015 535.344 JERIN

2016 553.450 JERRLN

2017 554.312 JROPLR

2018p 572.867 JERRL

2019pr 596.448 4,1%

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracién propia.

Con respecto a las diferentes areas que seguido por industrias creativas
componen la Economia Naranja, la (37,1%) y finalmente, industrias
categoria que mas personas ocupo en culturales (12,5%) (Grafico 2).

2019 fue artes y patrimonio (50,4%),

Grafico 2. Numero de ocupados en Economia Naranja segun
area (2019)

Artes y patrimonio Industrias creativas Industrias
culturales
50,4% - 12,5%
300.471 221.226 74.751

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracién propia.
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Al comparar el nimero de empleados
con el valor de la producciéon generada
por la Economia Naranja, se evidencia
que la productividad promedio es de
74,2 millones de pesos por trabajador
al afio para el conjunto de todas las
actividades (Tabla 1).

Sin embargo, al analizar 1la
productividad para cada grupo de
actividades, se observan algunas
diferencias. Especificamente, el grupo
que presenta una mayor productividad

es industrias culturales con un total de
152,3 millones de pesos anuales de
producciéon por trabajador. Por su
parte, el grupo de actividades naranja
con menor productividad es el de artes
y patrimonio con una productividad
media de 43 millones de pesos anuales.
Finalmente, las industrias creativas
(creaciones funcionales) se ubican
entre los dos grupos mencionados con
una productividad de 90,2 millones de
pesos anuales.

Tabla 1. Productividad en la Economia Naranja segun

grupos de actividad econémica - 2019

Vr Produccion  No. Empleos Productividad

Artes y patrimonio $12.930.134 300.471 43,03
Industrias culturales $11.384.205 74.751 152,29
anbersaates oo mas s
Totales $ 44.255.854 596.448 74,19

Fuente DANE - Elaboracién propia.

Cifras de produccién en millones de pesos a precios constantes de 2015. P: provisional.
Las cifras en términos constantes de produccién no son aditivas.
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El caso de las artes y el patrimonio
podria sugerir la presencia de lo que en
la literatura se conoce como la
Enfermedad de Costos, por el estudio
fundacional de la economia de la
cultura de Baumol & Bowen (1966)".

Sobre este tema, existen multiples
articulos en la literatura relacionada;
como lo explica Parra (2012):

“Este fendmeno consiste en un
estancamiento de la productividad
que conlleva un crecimiento de los
costos superior al de otros sectores
de la economia.

Dicho estancamiento es el resultado
de la escasa innovacion tecnolégica
de la que puede ser objeto el teatro.
Junto con esto, el
crecimiento en los precios de la
economia en general a lo largo del
tiempo, afecta los salarios de los
trabajadores de todos los sectores
incluyendo las artes escénicas.

continuo

Estas dos situaciones implican un
crecimiento en los costos que
finalmente produce una brecha
deficitaria entre ingresos y gastos.

Se esperaria que esta brecha se
cubra con incrementos en los
precios de la boleteria, no obstante,
esto no ha sido posible debido a las
consideraciones de los agentes del
sector sobre los efectos que la
elasticidad de la demanda puede
tener sobre la asistencia™s.

Analizando el numero de ocupados
segun su categoria ocupacional, se
encontr6 que el 53% de los ocupados
en Economia Naranja en 2019 fueron
independientes y el 47% asalariados.
El numero de ocupados
independientes creci6 1,9% afio a afio
(a.a) en 2019, mientras que el numero
de ocupados asalariados aumenté 6,7%
a.a (Grafico 3).

13 N\

El 53% de los
ocupados en

Economia Naranja
en 2019 fueron

independientes y el

\ 47% asalariados. 99

7 Baumol, W. J., & Bowen, W. (1966). Performing arts. The economic dilemma. Cambridge: Twentieth

Century Found.

8 Parra Osorio, J.F. (2012). "Una funcién de produccién para el teatro en Colombia," Revista Cuadernos de
Economia, Universidad Nacional de Colombia -FCE - CID, Junio.
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Grafico 3. Numero de ocupados en Economia Naranja por

categoria ocupacional a nivel nacional (2014-2019pr)

1,9%
6,7%

[sel N =l N el ™~ (=3 IoN O\ oy O
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2014 2015 2016 2017 2018p 2019pr
B Asalariados Independientes

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracién propia.

Dentro de las dreas culturales vy industrias culturales e industrias
creativas, se encontré que en artes y creativas predomina la categoria
patrimonio la mayoria de los ocupados ocupacional asalariados (Grafico 4).

son independientes mientras que en

Grafico 4. Distribucion (%) del numero de ocupados en

Economia Naranja segun area y categoria ocupacional (2019)

ndustrias I '

creativas 56,8%

ndustrias I -

culturales 55,4%

artesy - I !

patrimonio 38,7%

Asalariados B Independientes

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracién propia.
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Las actividades relacionadas con

turismo  cultural y  patrimonio
registraron el
ocupados en Economia Naranja en el
2019 (182.463), seguido por las

actividades relacionadas con medios

mayor numero de

digitales y software; portales Web;
actividades de desarrollo de sistemas
informaticos (planificacién, analisis,
disefio, programacion, pruebas), que
ocuparon 85.357 personas (Grafico 5).

Grafico 5. Actividades naranjas con mayor numero de

ocupados a nivel nacional (2019)

Turismo cultural y patrimonio

Medios digitales y software; portales
web; actividades de desarrollo de
sistemas informaticos
(planificacién, analisis, disefio,
programacion, pruebas)

Publicidad

Artes visuales; artes escénicas

182.463

85.357

77.204

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracién propia.

En cuanto a los puestos de trabajo a
tiempo completo, la dindmica del
sector ha sido positiva durante los
ultimos presentando
crecimientos del orden del 3,2% en
2018 y 4,7% en 2019.

anos,

Para este afio, se registraron 498.907
puestos de trabajo a tiempo completo
en actividades relacionadas con la
Economia Naranja; 243.460 puestos de
trabajo correspondieron al édrea de
artes y patrimonio (48,8%), seguido

por 190.570 puestos de trabajo para las
industrias culturales (38,2%) y 64.877
puestos de trabajo para las industrias
culturales (13%) (Grafico 6).

Las actividades relacionadas
con turismo cultural y
patrimonio registraron el
mayor nimero de ocupados en

Economia Naranja en el 2019

\ (182.463). 99
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Grafico 6. Numero de puestos de trabajo a tiempo completo

en Economia Naranja seglin area naranja (2014-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracién propia.

En el marco de la generacion de
medicién e
investigaciones que permitan
caracterizar el ecosistema cultural y

conocimiento, la

creativo, el Viceministerio de la
Creatividad y la Economia Naranja
adelanté junto a la Financiera de
Desarrollo Territorial (Findeter) y el
Centro Nacional de Consultoria (CNC),
mapeos regionales en 16 ciudades del

pais:

> Medellin

> Santa Marta
» Valledupar
> Cali

vV VvV VVVV ViV VY

Cartagena
Barranquilla
Bucaramanga
Pereira
Manizales
Pasto

Ibagué

Neiva
Popayan
Cucuta
Armenia
Villavicencio
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Ciudad

Armenia

Barranquilla

Bucaramanga

Cali

Cartagena

Cucuta

Ibagué

Manizales

cultural y creativa

Area cultural y
creativa

Industrias creativas
(65,2%)

Industrias creativas
(63,8%)

Industrias creativas
(67,4%)

Industrias creativas
(57,5%)

Industrias creativas
(54,3%)

Industrias creativas
(65,7%)

Industrias creativas
(65,1%)

Industrias creativas
(65,7%)

Fuente: RUES 2018. Elaboraciéon CNC, 2020.

Actividades
Mayor Menor
participaciéon participacion
. . Agencias de Noticias
Plégyczlg?d y otros Medios de
o7 Informacion (0,8%)
Publicidad Agencias de Noticias
(34,6%) y otros Medios de
s Informacién (0,2%)
.. Agencias de Noticias
Pul()it)c(;%ad y otros Medios de
0 Informacién (0,1%)
.. Agencias de Noticias
Plzlz)él?ge)ld y otros Medios de
> 170 Informacién (0,3%)
Publicidad Agencias de Noticias
(26,7%) y otros Medios de
> 170 Informacion (0,3%)
Publicidad Agencias de Noticias
(45,79%) y otros Medios de
> 17 Informacién (0,7%)
Publicidad Agencias de Noticias
(42,3%) y otros Medios de
9270 Informacién (0,3%)
Publicidad Turismo y
(39,2%) patrimonio

cultural (1,4%)
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Tabla 2. Segmentacion Empresarial sectorial de la industria

Ciudad

Medellin

Neiva

Pasto

Pereira

Popayan

Santa Marta

Valledupar

Villavicencio

cultural y creativa

Area cultural y
creativa

Industrias creativas
(64,5%)

Industrias creativas
(67,3%)

Industrias creativas
(54,6%)

Industrias creativas
(68,5%)

Industrias creativas
(57,1%)

Industrias creativas
(64,1%)

Industrias creativas
(57,3%)

Industrias creativas
(65,2%)

Actividades
Mayor Menor
participacion participacion
. . Agencias de Noticias
Plzgg(;lg?d y otros Medios de
5170 Informacién (0,3%)
Publicidad Agencias de Noticias
(48%) y otros Medios de
0 Informacién (0,2%)
.. Agencias de Noticias
Pl;gililge)ld y otros Medios de
70 Informacién (0,2%)
P?Eimg;f)ld Fonografia (0,2%)
)
. . Agencias de Noticias
Plzlgélzl(;l?d y otros Medios de
»O70 Informacion (0,8%)
Publicidad Agencias de Noticias
(43,8%) y otros Medios de
»O7D Informacién (0,4%)
Publicidad Medios digitales
(42,4%) y Software de
2 contenidos (0,7%)
. . Agencias de Noticias
Pla)élil(%ld y otros Medios de
)

Fuente: RUES 2018. Elaboraciéon CNC, 2020.

Informacién (0,1%)
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Estos mapeos permitieron caracterizar
los sectores formales e informales de la
Economia Naranja.

En primer lugar, se identificé el tejido
empresarial formal y el empleo que
generan estos agentes mediante las
cifras del Registro Unico Empresarial y
Social (RUES) y de la Planilla Integrada
de Liquidacién de Aportes (PILA).

En segundo lugar, el sector informal
fue captado por las encuestas de
caracterizacion aplicadas por el CNC,
mediante una metodologia conocida
como “bola de nieve”, que consiste en
la aplicacién de encuestas mediante
red.

Esta investigacién permitié segmentar
y organizar el tejido empresarial de las
diferentes ciudades por area y por
actividad con mayor

representatividad (Tabla 2).

y menor

Se encontr6 que la categoria de
industrias creativas registré la mayor
proporcion de empresas en las
ciudades estudiadas. Dentro de esta
categoria, las actividades de publicidad
fueron las mas representativas y las
agencias de noticias y otros medios de
informacién las de menor

participacién en las 16 ciudades.

Una vez identificadas las d4reas
culturales y creativas que predominan
en cada ciudad y las actividades con
mayor y menor representatividad, se
calcul6 el nimero de empleos naranja
reportados por la PILA para estas 16

ciudades en 2017.

La base de datos de PILA, para esas
ciudades, arroj6 un total de 40.764
cotizantes (empleos) relacionados con
las actividades de la Economia Naranja
en 2017 (Tabla 3): Medellin fue la
ciudad con mayor nimero de empleos
generados (16.378), seguida por Cali
(6.934), Barranquilla (3.123) 'y
Cartagena (2.452) (Grafico 7).

(14 \

Estos mapeos
permitieron
caracterizar los
sectores formales
e informales de la

Economia

Naranja.

b/
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Tabla 3. Empleo en las Industrias Culturales y creativas

Ciudad Numero de empleos 2017
Armenia 577
Barranquilla 3.123
Bucaramanga 2.326

Cali 6.934
Cartagena 2.452
Cucuta 858
Ibagué 858
Manizales 1.259
Medellin 16.378
Neiva 724
Pasto 413
Pereira 1.381
Popayan 512
Santa Marta 898
Valledupar 949
Villavicencio 1.122
Total 16 ciudades 40.764

Tendencia (2013-2017)
Creciente (excepcion 2017)
Decreciente (desde el 2015)
Creciente
Decreciente (desde el 2015)
Decreciente (desde el 2015)
Decreciente (desde el 2015)
Creciente
Creciente (Excepto 2017)
Creciente (Excepto 2017)
Constante
Creciente (Excepto 2017)
Creciente (Excepto 2017)
Constante
Creciente
Creciente

Creciente

Fuente: PILA 2017. Elaboracién CNC, 2020.
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Grafico 7. Principales ciudades* con mayor nimero de

empleos naranja - 2017
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Fuente: PILA 2017, CNC - Elaboracién propia.
* Principales ciudades entre las 16 mapeadas por el CNC
En cuanto al nivel salarial en el sector (19 \

cultural y creativo, la remuneracion
promedio para las 16 ciudades fue de
COP 1.136.596 en 2017. El area con
mayor promedio salarial fue industrias
culturales, con un valor de COP
1.244.025. De las ciudades observadas,
Medellin registr6 el salario promedio
més alto en 2017 (COP 1.567.957),
seguido por Cartagena (COP 1.350.260)
y Cali (COP 1.326.669). Por su parte,
Cucuta y Pasto registraron los

La remuneracion
promedio para
las 16 ciudades
en 2017 fue de
COP 1.136.596.

promedios salariales mas bajos, con
cifras inferiores a COP 900.000 (Grafico k
8).

b/
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Grafico 8. Salarios promedio en actividades de la Economia

Naranja por ciudad - Segun PILA 2017
Medellin 1.567.957
Cartagena 1.350.260
Cali 1.326.669
Pereira 1.321.976
Barranquilla 1.269.029
Bucaramanga 1.191.728
Villavicencio 1.181.492

Promedio 16 ciudades
Valledupar 1.085.896
Santa Marta 1.073.169
Manizales 1.060.265
Ibagué 1.050.275
Armenia 1.009.676
Popayan 990.996
Neiva 965.377
Pasto 895.049
Cucuta 845.732
Fuente: PILA 2017, CNC - Elaboracién propia.
La Tabla 4 muestra los salarios encuentra en Medellin con un

promedio por ciudad en 2017 y el area
cultural y creativa que mayor salario
presenta en cada una de las ciudades
mapeadas. El menor nivel salarial se
encuentra en Clcuta con un promedio
de COP 845.732, y el mayor valor se

promedio de COP1.567.957.

Es importante tener en cuenta que los
salarios y el nimero de empleos son
proporcionales al tamafio de las

ciudades.
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Tabla 4. Empleo en las Industrias Culturales y Creativas

Ciudad Salario promedio PILA 2017 Area con mayor salario
Armenia COP 1.009.676 Industrias culturales (COP 1.420.008)
Barranquilla COP 1.269.029 Industrias creativas (COP 1.399.605)
Bucaramanga COP 1.191.728 Industrias culturales (COP 1.294.471)
Cali COP 1.326.669 Artes y patrimonio (COP 1.348.257)
Cartagena COP 1.350.260 Industrias culturales (COP 1.738.603)
Cucuta COP 845.732 Industrias culturales (COP 1.091.275)
Ibagué COP 1.050.275 Industrias culturales (COP 1.161.291)
Manizales COP 1.060.265 Industrias culturales (COP 1.167.917)
Medellin COP 1.567.957 Industrias creativas (COP 1.764.322)
Neiva COP 965.377 Industrias culturales (COP 1.099.419)
Pasto COP 895.049 Industrias culturales (COP 953.222)
Pereira COP 1.321.976 Industrias creativas (COP 1.488.024)
Popayan COP 990.996 Artes y patrimonio (COP 1.232.363)
Santa Marta COP 1.073.169 Artes y patrimonio (COP 1.212.972)
Valledupar COP 1.085.896 Industrias culturales (COP 1.270.019)
Villavicencio COP 1.181.492 Artes y patrimonio (COP 1.421.608)

saaiopromedo  cop 13055 industeas e

Fuente: PILA 2017. Elaboracién CNC, 2020.
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Finalmente, un ultimo ejercicio que
permite analizar el comportamiento
laboral del sector cultural y creativo
desde la oferta, es el proporcionado
por el Servicio Publico de Empleo. Esta
entidad publica boletines peridédicos de
las ofertas de empleo en actividades de
la Economia Naranja registradas en sus
bases de datos.

A corte de 26 de agosto de 2020, se
encontraban 4.711 ofertas de empleo
en actividades relacionadas a la
Economia Naranja vigentes en el pais.
El 73,6% de estas ofertas estaban
relacionadas con actividades de
inclusién total y el 26,4% de estas
estaban relacionadas con actividades

de inclusidon parcial (Grafico 9).

Grafico 9. Numero de ofertas de empleo naranja por
tipo de actividad (2020)

1.246

3.465

B Inclusidn total

Inclusién parcial*

Fuente: Servicio Publico de Empleo.

*Se excluyen de las estadisticas las ofertas de empleo vigentes para las actividades con c6digo CIIU 6311, 8412y
8413 debido a que no se puede identificar qué cantidad de estas ofertas de empleo estan designadas

exclusivamente para Economia Naranja.

Las ofertas de empleo naranja de
actividades de inclusiéon total vigentes
a 26 de agosto de 2020 se concentran
principalmente en Bogotd (42,3%),
Antioquia (14,8%) y Valle del Cauca
(10,5%) (Grafico 10). Adicionalmente,
el Gréfico no solo indica la dimension
del peso de las ofertas de empleo en
Economia Naranja sino que permitiria

hacer inferencia sobre la cantidad de
empleados que podrian ser cotizantes a
seguridad social en la capital del pais.

Dado que no es posible acceder a la
base de datos de la PILA en Bogota,
debido a que esta ciudad no fue
mapeada, se podria aproximar el nivel
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de empleo que no se ha mapeado con
los datos de las ofertas de empleo que
representan el 42,3% del total

nacional.

En este orden, mediante un célculo por
regla de tres se indicaria que en Bogota
hay alrededor de 57 mil cotizantes para

un total nacional aproximado de unos
79 mil cotizantes en actividades de
economia Lo
asumiendo que entre Bogota (42,3%) y
las 16 ciudades mapeadas (30%),
suman el 72,3% del total de cotizantes a

naranja. anterior,

seguridad social en actividades de
economia naranja.

Grafico 10. Participacion (%) de las ofertas de empleo en

actividades de inclusidon total segun departamento (2020)

42,3

=
K
[o¢}

Bogota. D.C.

Antioquia -

-

(=]

Valle del Cauca -hm
\‘-P
(9]

Cundinamarca I

w
5
\‘

Santander I

3,2 1,9 1,6 1,5
- | | —
N —
g = g 5
= 3] )
§s 5 ) O
! 4 A
< ~

Fuente: Servicio Publico de Empleo.

Frente a las cifras arrojadas por el 3°
Reporte Naranja publicado por el
DANE en julio de 2020, en el que se
estima 596.448 ocupados en este tipo
de actividades, la diferencia con los 79
mil cotizantes que se estiman para todo
el pais radicaria en ocupaciones
informales. Es decir, la informalidad
rondaria los 517 mil empleos del total
estimado por el DANE.

Esto  representa 87% de
informalidad en los campos culturales

un

y creativos frente al dato nacional que
segin el DANE es del 47,9% para el
trimestre mévil de diciembre de 2019 a
febrero de 2020. Esto sugiere que la
informalidad es mucho mas recurrente
en las actividades de empleo naranja
en el resto de la economia nacional.
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Por su parte, la publicidad (2.034
ofertas), las actividades de desarrollo
de sistemas informaticos (573 ofertas),
actividades de agencias de noticias (490
ofertas) y la edicién de libros (80

ofertas), fueron las que registraron el
mayor numero de ofertas de empleo
naranja entre las actividades de
inclusiéon total con corte 26 de agosto

de 2020 (Grafico 11).

Grafico 11. Principales actividades naranja de inclusion

total con mayor nimero de ofertas de empleo (2020)

Publicidad

Actividades de desarrollo de
sistemas informadticos...

Actividades de agencias de noticias

Edicion de libros

Edicién de programas
de informatica (Software)

Portales web

Otras actividades de servicio
de informacién n.c.p.

Otros trabajos de edicién
Actividades de fotografia

Actividades de programacion
y transmisién en el servicio de...
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Fuente: Servicio Publico de Empleo.

En cuanto al nivel de ocupacién, se
registraron un mayor numero de
ofertas de empleo para los vendedores
en actividades de publicidad (1.069).
Esto explicaria por qué la gran
cantidad de ofertas de empleo en este
tipo de actividades tradicionales que se
encuentran en crisis debido al auge de

la publicidad digital. Basicamente, las
ofertas se concentran en fuerza
comercial para lograr detener la caida
en ventas. En seguida aparecen los
profesionales  de
sistemas informaticos (154) (Grafico

12).

desarrollo de
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En este ultimo caso, se podria inferir
que seran este tipo de actividades las
menos afectadas por la pandemia, y

que representan una alternativa real

para agentes del sector de industrias

creativas.

Grafico 12. Principales ofertas de empleo naranja en

actividades de inclusidn total a nivel de ocupacién (2020)

Vendedores - Publicidad

Profesionales de las ciencias y de la
ingeneria - Actividades de desarrollo
de sistemas informaticos

Profesionales de tecnologia de la
informacidn y las comunicaciones -
Actividades de desarrollo de sistemas
informaticos

Técnicos y profesionales del nivel medio
de las ciencias y la ingeneria - Publicidad

I 1069

m ;4

- !
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Fuente: Servicio Publico de Empleo.

En la misma linea del grafico anterior,
las  actividades de  consultoria
informédtica 'y  actividades de
administracién  de  instalaciones
informaticas (515 ofertas) y otras
actividades profesionales, cientificas y
técnicas n.c.p (408 ofertas), registraron
el mayor niumero de ofertas de empleo
naranja entre las actividades de
inclusion parcial a 26 de agosto de 2020
(Grafico 13).

(19

Desde el punto de
vista formal, el
sector que mas pesa
es el de Industrias
Creativas y dentro de
estas, la actividad

mayoritaria es la
publicidad.
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Grafico 13. Principales actividades naranja de inclusion

parcial con mayor niumero de ofertas de empleo (2020)
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Fuente: Servicio Publico de Empleo.

*Se excluyen de las estadisticas las ofertas de empleo vigentes para las actividades con cédigo CIIU 6311, 8412y
8413, debido a que no se puede identificar qué cantidad de estas ofertas de empleo estdn designadas

exclusivamente para Economia Naranja.

A partir de los mapeos territoriales, se
puede evidenciar que este es un sector
con alta formacion académica pues la
cuenta educacién

mayoria con

universitaria.

Adicionalmente, se evidencia que la

poblacion en estas areas es
relativamente joven, ya que el 94% se
encuentra por debajo de los 45 afios. El
38% de
encuestados en las 16 ciudades, se
encuentran en el rango de edad de 36 a
45 afios, seguido por un 31% de agentes
en el rango de edad entre 26 a 35 afios y
el 25% se encuentra en el rango de 18 a

25 anos.

los agentes culturales
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Tabla 5. Rangos de edad en el empleo de l1a economia naranja

Ciudad Rango de edad con mayor participacion
Armenia 36 a 45 aflos (38%)
Barranquilla 18 a 25 afios (32%)
Bucaramanga 36 a 45 afos (27%)
Cali 46 a 55 afos (32%)
Cartagena 26 a 35 aflos (45%)
Cucuta 36 a 45 anos (47%)
Ibagué 26 a 35 aflos (56%)
Manizales 18 a 25 afios (27%)
Medellin 26 a 35 afios (30%)
Neiva 36 a 45 aflos (48%)
Pasto 26 a 35 afos (34%)
Pereira 26 a 35 aflos (34%)
Popayan 36 a 45 afios (45%)
Santa Marta 18 a 25 afios (32%)
Valledupar 18 a 25 afios (35%)
Villavicencio 36 a 45 anos (47%)

Fuente: Encuestas de caracterizacién CNC, 2019-2020.
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Por otro lado, los agentes del sector, en
general, cuentan con una amplia
experiencia artistica/cultural pero
poca experiencia empresarial. En el
50% de las 16 ciudades, los agentes

culturales manifiestan tener menos de

3 afios de experiencia empresarial.
Pero, al analizar la experiencia
cultural/artistica, en el 56% de las
ciudades, los culturales

expresan tener un recorrido de mas de

agentes

20 anos.

Tabla 6. Experiencia empresarial vs experiencia

artistica/cultural

Ciudad Experiencia Empresarial
Armenia Mas de 3y hasta 5 afios (22%)
Barranquilla Menos de 3 afios (31%)
Bucaramanga Mais de 20 afios (33%)
Cali Mads de 20 afios (36%)
Cartagena Menos de 3 afios (28%)
Cucuta Mis de 3y hasta 5 afios (25%)
Ibagué Mas de 15 y hasta 20 afios (26%)
Manizales Menos de 3 afios (28%)
Medellin Menos de 3 aflos (25%)
Neiva Mas de 15y hasta 20 afios (28%)
Pasto Menos de 3 aflos (28%)
Pereira Menos de 3 afios (25%)
Popayan Mas de 3 y hasta 5 afios (23%)

Experiencia Artistica/Cultural

Mas de 15y hasta 20 afios (28%)

Mas de 20 afios (30%)
Mads de 20 afios (42%)
Mads de 20 afios (50%)
Mads de 20 afios (27%)

Mas de 15y hasta 20 afios (30%)
Mas de 5 y hasta 10 afios (26%)
Mas de 20 afios (23%)

Mads de 20 afios (20%)

Mas de 15y hasta 20 afios (37%)
Mads de 20 afios (27%)

Mas de 5y hasta 10 afios (30%)

Mas de 10 y hasta 15 afios (31%)
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Tabla 6. Experiencia empresarial vs experiencia

artistica/cultural

Ciudad

Santa Marta
Valledupar

Villavicencio

Experiencia Empresarial

Menos de 3 afios (32%)
Menos de 3 afios (33%)

Mas de 10 y hasta 15 afios (27%)

Experiencia Artistico/cultural

Mads de 20 afios (26%)
Mads de 20 afios (22%)

Mas de 15y hasta 20 afios (40%)

Fuente: Encuestas de caracterizacién CNC, 2019-2020.

En algunos casos los agentes culturales
y creativos manifiestan tener una
actividad econémica alternativa, como
una fuente de ingresos adicional.

Los agentes que tienen una actividad

de sus ingresos provienen de ésta.

En general, para las 16 ciudades
mapeadas se observa que alrededor de
la mitad de los agentes realiza una
actividad alternativa.

alternativa manifiestan que la mayoria

Tabla 7. Agentes culturales y/o creativos que cuentan con

actividad alternativa

La actividad La actividad ambas
laboral cultural o representan
Ciudad Si No alternativa creativa el mismo
reporta mayor reporta mayor nivel de
ingreso ingreso ingresos
Armenia 47% 45% 48% 25% 22%
Barranquilla 5205 4% 53% 13%
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Tabla 7. Agentes culturales y/o creativos que cuentan con

actividad alternativa

La actividad La actividad Ambas
laboral cultural o representan
Ciudad Si No alternativa creativa el mismo
reporta mayor reporta mayor nivel de
ingreso ingreso ingresos
Bucaramanga 32% 68% 54% 32% 14%
Cali 36% 64% 39% 27% 34%
Cartagena 39% 56% 26% 18%
Clcuta 33%  62% 41% 21%
Ibagué 58% 33% 61% 16% 20%
Medellin 52% 48% 50% 21% 29%
Neiva 39% 53% 52% 11% 33%
Pasto 55% 45% 13% 14%
Pereira 41% 59% S7% 19% 24%
Popayan 50% 47% 49% 18% 29%
Santa Marta 56% 44% 58% 14% 28%
Valledupar 53% 47% 52% 26% 22%
Villavicencio  35% 57% 42% 27% 31%

Fuente: Encuestas de caracterizacién CNC, 2019-2020.
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Esto puede explicar por qué en todas
las ciudades mapeadas la necesidad
que mas manifiestan los agentes es la
de acceder a mayores recursos y la
necesidad de mayor formacién en
capacidades empresariales.

Dentro de esta ultima, se incluiria la
necesidad de contar con educacion
financiera, que les permita acceder a
financiacién mediante créditos
bancarios, y también realizar una
adecuada presupuestacion de sus
actividades.

Tabla 8. Necesidades mas importantes para el fortalecimiento

de su actividad

Atributo

Financiamiento para desarrollar proyectos
culturales y creativos.

Incentivos para la creacidn, innovacién y
prototipado de contenidos creativos.

Apoyo para implementar proyectos con impacto
social y comunitario.

Financiamiento de proyectos de investigacion,
Ciencia e Innovacidn para perfilar bienes y
servicios para mercados mas competitivos.

Infraestructura publica y privada que fomente
el desarrollo cultural de la regidn.

Asesoria para fortalecer su estrategia
comercial o de mercadeo.

Asesoria en implementacion de procesos de
proteccidn de marca y disefio, denominacién
de origen, patentes o propiedad intelectual.

Asesoria en la apropiacién de Tecnologias de
la Informacidn y la Comunicacidn (TIC)
para mejorar su gestiéon administrativa, proceso
creativo, productivo, logistico, entre otros.

Probabilidades

22,1%

11,2%

8,9%

8,1%

7,7%

7,3%

6,2%

5,9%
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Tabla 8. Necesidades mas importantes para el fortalecimiento

de su actividad

Atributo Probabilidades

Asesoria en la etapa inicial de su organizaciéon en
relacién con su idea o plan de negocio, estudios de

0
mercado (clientes potenciales), estudios financieros, N
entre otros.
Identificar y fortalecer las redes entre los agentes 5704
J

del sector cultural y creativo de la regién.

Capacitaciones para el desarrollo de liderazgo,
habilidades gerenciales y directivas que 5,5%
contribuyan al desarrollo de la organizacién.

Capacitaciones mediante formacién continua
(diplomados, cursos de actualizaciéon y adopcion
de mejores précticas).

5,5%

Fuente: Encuestas de caracterizacién CNC, 2019-2020.

Finalmente, uno de los mayores €

problemas que perciben los agentes \
del sector es la falta de asociatividad/ Los agentes del
articulacion. sector, en general,

Se podria plantear como tarea cuentan con una

pendiente mejorar e incrementar el
uso de redes sociales y TIC pues
actualmente se usan principalmente artistica/cultural
para temas de promociéon de sus

amplia experiencia

. . €ro poca
productos y servicios. P P

experiencia

K empresarial.

b
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Tabla 9. Matriz DOFA

Ciudad Debilidades Oportunidades
Fortalecery
A . Falta de recursos ampliar el
rmenia
y presupuesto. concepto de
paisaje.
. No aplica No aplica
LmrEngtla (Grupo 1). (Grupo 1).
Bucaramanga No aplica No aplica
(Grupo 1). (Grupo 1).
La sostenibilidad
inexistente: no
hay una politica La comisién
cultural, faltan filmica que
Cali recursos constituye una
(presupuesto), cadena de valor
falta dialogo con ~ en si misma.
el sector artistico
nacional.
Desarticulacién
entre agentes
culturales y Turismo
Cartagena creativos, y las cultural
instituciones sostenible.
publicas y
privadas.
Falta de recursos  Desarrollo TIC
Cucuta y apoyos para proyectar la
econdémicos. industria.

Fortalezas Amenazas
El turismo sin
Que el PCC criterio |
sea patrimonio. patrimonialy
falta de
informacion.
No aplica No aplica
(Grupo 1). (Grupo 1).
No aplica No aplica
(Grupo 1). (Grupo 1).
La consolidacién
de procesos,
grupos,
colectivos con  Falta de apoyo
capacidad a la formacion
creadoray de publicos.
Diversidad de
produccién
artistica.
Oferta de bienes
y servicios
culturales de Faltq de
. politicas
calidad, blicas
talentosa 'y P )
diversa.
Creatividady  Informalidad y
resiliencia de falta de
agentes coordinacién
culturalesy  entre los agentes
creativos. culturales.

65
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Ciudad

Ibagué

Manizales

Medellin

Neiva

Pasto

Popayan

Tabla 9. Matriz DOFA

Debilidades

Falta de
incentivos
(fiscalesy

financiamiento).

Falta de
conocimiento
acerca de los
procesos
econdémicos y
financieros en
el sector.

Falta de procesos
de articulaciéon
y circuitos
colaborativos.

Rivalidad y falta
de organizacién
de los agentes
culturales.

Falta de
infraestructura
para el desarrollo
de actividades
culturales.

Falta de
recursos
econdmicos.

Oportunidades

El
posicionamiento
de la economia
naranja como un
sector de
desarrollo
para el pais.

Ley de economia
naranja como
oportunidad para
las empresas del
sector.

Legislacién y
normatividad
vigente.

Participaciéon
en eventos
culturales a nivel
nacional e
internacional.

Turismo.

Territorio
diversoy
apertura de
convocatorias.

Fortalezas

Alto nivel de
calidad artistica
y creativa de los

actores a nivel
territorial.

Amplia oferta
de eventos
culturalesy

creativos.

Diversidad de
préacticas
culturalesy
creativas.
Riqueza cultural.

Pasion,
amabilidad y
compromiso de
los agentes
culturales.

Calidad artistica
en diferentes
areas.

Creatividad y
talento.

( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOM{A NARANJA )

Amenazas

Los presupuestos
locales asignados
a los sectores
ICC son escasos
e ineficientes en
su aplicacién.

Falta de
conflanza con
las instituciones
culturales
publicas locales.

Homogenizaciéon
cultural e
industrializacién.

Destinacion de
recursos por
parte del
Gobierno al
sector cultural.

Gestion del
Carnaval en
Manos de
Corpocarnaval.

Falta de apoyo
dela
alcaldia y la
gobernacién.
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Tabla 9. Matriz DOFA

Ciudad Debilidades Oportunidades Fortalezas Amenazas
Gestores
A q culturales Falta de una
Insuficiencia de os tgllalgciais comprometidos  politica cultural
financiacién con las y preparados, transparente,
Pereira el e . administraciones que han establey
centralizacién de eobi constituidouna  comprometida
de la oferta © 80 tl e;"no oferta cultural con la
cultural. my iec (;i els y creativa de proteccion del
empresariaies. calidad y sector cultural.
permanente.
Falta de .., Proerama d Pocos fondos
Santa Marta asesoria para la ® EHSIES iy poy’ : asignados para
6n d gestores por el gobierno 1
gestion de Ttural (FODCA) el sector/
proyectos. culturales. : corrupcion.
Industrias
Falta de creativas en Diversidad en Falta de
Valledupar  Institucionalidad crecimientoy agenda cultural s
Y Prt financiamiento.
del sector. proyeccion y artistica.
internacional.
Inversién Ri
inequitatiy 2 d © multilc(:l:lll?azfrlal Territorio
Villavicencio ~ recursos publicos natural del y diversoy La corrupcién.
para financiar el - multicultural.
territorio.

sector cultural.

Fuente: Talleres y entrevistas de diagndstico CNC, 2019-2020.
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Los datos evidencian un crecimiento
en el empleo generado por la
Economia Naranja en los udltimos 5
particularmente dentro del
grupo de actividades asociadas a las

anos;

artes y el patrimonio. En seguida,
aparecen las industrias creativas (o
creaciones funcionales) y finalmente
las industrias culturales.

Sin embargo, son los empleos de las
industrias culturales los que muestran
una mayor productividad pues con
menos cantidad de
contribuyen mas al valor agregado.

personas

Adicionalmente, dado que en las artes
y patrimonio se genera mas empleo
pero la produccién presenta un menor
valor, se podria sugerir la presencia de
la enfermedad de costos. Este
fenémeno es ampliamente analizado
en la literatura de la economia de la
cultura y aqueja principalmente a las
artes escénicas.

La principal razén se debe a que, las
artes en general y las escénicas en
particular, son intensivas en mano de
obra y no en capital. Por lo tanto, no se
benefician de los avances en
productividad que se obtienen gracias

a los avances tecnolégicos.

Con respecto a los niveles de
formalidad, los datos mostraron que,
en el sector de artes y patrimonio, la
mayoria de empleos son

independientes.

Esto contrasta con las industrias

culturales y creativas, donde los
asalariados superan a la cantidad de
independientes. Algo que vale la pena
mencionar, es que tanto los salarios,
como el numero de empleos que se
generan, son proporcionales al tamafio

de las ciudades.

Por otro lado, con respecto a la
informacién que se puede extraer de
los mapeos realizados en 16 ciudades,
se evidencidé que, desde el punto de
vista formal, lo que mds pesa son las
Industrias Creativas y dentro de estas,
la actividad mayoritaria es la
publicidad. Asimismo, desde el punto
de vista informal el drea que mas pesa
son las Artes y el Patrimonio.

En general, los salarios y el nimero de
empleos generados son proporcionales
al tamafio de ciudades.
Adicionalmente, es un sector con alta
formacién educativa pues la mayoria
de los educacién

agentes tiene

universitaria. Cuentan con amplia
experiencia artistica/cultural, aunque

poca experiencia empresarial.
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Respecto a sus fuentes de ingresos, en
promedio, la mitad de los agentes
manifiestan tener una actividad
adicional a su actividad cultural, la cual
representa su principal fuente de

ingresos.

Los agentes del sector resaltan su
calidad artistica y sefalan como
principal necesidad el acceso a fuentes
de financiacién para ejecutar e
impulsar su actividad. Por su parte, la
formacién empresarial también es una

necesidad importante.

En cuanto a las preocupaciones o
amenazas manifestadas, se percibe
preocupacién por la corrupcién y la
falta de asociatividad/articulacién y al
mismo tiempo, y se reconoce que la
legislacién y normatividad de 1la
economia naranja constituye una
oportunidad importante.

Por ultimo, una oportunidad de mejora
importante es incrementar el uso de
redes sociales y TIC en general. Esto
debido a que dentro de la matriz DOFA,
muy pocas ciudades la sefialaron y, en
las encuestas, se evidenci6 que el uso
de redes se da basicamente para
efectos de promocién de productos y
servicios.

En este sentido es importante resaltar
que estas herramientas pueden ayudar
a los agentes culturales y creativos a
posicionarse y ser reconocidos en un
medio en el que la publicidad es
determinante.

(19 \

Los agentes del

sector resaltan su
calidad artisticay
sefialan como
principal necesidad
el acceso a fuentes
de financiacion para
ejecutar e impulsar
su actividad.

Una oportunidad de
mejora importante
es incrementar el
uso de redes sociales
y TIC en general.

\ b/
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EL USO DE LAS
TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION Y LA
COMUNICACION (TIC)
EN LA ECONOMIA
NARANJA
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El uso de las tecnologias

de la informacion y la
comunicacion (tic) en la _

Q

Economia Naranja

Asi como el resto de las investigaciones
que hacen parte de esta publicacion, el
presente articulo hizo parte de las
investigaciones realizadas por la linea
de informacién y conocimiento de la
Direccidon de Estrategia, Desarrollo y
Emprendimiento del Ministerio de
Cultura durante el afio 2020. En esa
medida, algunos de los datos utilizados
son de 2019 en la medida en que los
datos 2020 solo se tendran a medida
que se vayan consolidando en el
transcurso del presente afio.

Esto corresponde al rezago propio de la
informacién estadistica oficial en la
que algunos datos como los de la
cuenta satélite de cultura y economia
naranja, que aqui son utilizados, son
una estadistica derivada del sistema de
cuentas nacionales en el que los datos
de 2020 sélo se publican hacia finales
de julio del afio 2021.

Hecha esa precision, vale recordar, a
manera de contexto, que la Economia
Naranja es un modelo de desarrollo en
el que se incluyen todas aquellas
industrias que tienen en comun la
produccion y
comercializacién de bienes y servicios

creacion,

basados en contenidos intangibles de
caracter cultural, y/o aquellas que
generen protecciéon en el marco del
derecho de autor.

A partir de laley 1834 de 2017 y junto al
Plan Nacional de Desarrollo “Pacto por
Colombia, pacto por la equidad”, en su
capitulo
proteccién y promocién de nuestra

sobre el pacto por Ila
cultura y desarrollo en Colombia, se
dio impulso a un conjunto de politicas
publicas que buscaron promover y
fortalecer la Economia Naranja en todo
su ecosistema de valor logrando su
posicionamiento j
transformacional del desarrollo social,

como eje

econdémico y cultural para Colombia.
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Al tratarse de wunas actividades

econémicas de alto impacto, su
medicidn se convirti6é en una prioridad
de politica publica, clasificandose en
tres grandes
comprendidas por 14 subsectores (Ver

Anexo del articulo sobre “Analisis de

areas que estan

los resultados 2019 de la Cuenta
Satélite de
Naranja”) que albergan 103 actividades
econdmicas. En este contexto se puede
entender la Economia Naranja desde
sus tres areas principales:

Cultura y Economia

> Las artes y el patrimonio

» Las industrias culturales

» Las industrias creativas (también
conocido

como creaciones

funcionales).

En general, el sector es un ecosistema
complejo y extenso de actividades
culturales y creativas que van desde los
saberes  patrimoniales hasta el
desarrollo de software, pasando, por
las artes escénicas y la musica, el
turismo cultural y el disefio, entre
otros.

En esta oportunidad la Linea de
Informacién y Conocimiento del
Viceministerio de Creatividad vy
Economia Naranja presentard un
analisis de los vinculos entre el sector
de las TIC y la Economia Naranja,

estableciendo los puntos de encuentro
y las diferencias a la hora de clasificar y
definir las

actividades en ambos

sectores.

Para ello, se realizard un acercamiento
al area de las industrias creativas
donde se encuentran actividades que
van ligadas al sector TIC como el
streaming, los audiovisuales, los
medios digitales y software, el disefio y

la publicidad, entre otras.

El documento tiene una primera
seccion que ahondarda en las
definiciones  que

clasificacion de las actividades, en la

delimitan la

segunda

principales
subsectores, en seguida se presentan
ejemplos de los
transformacion digital en algunos
sectores de la Economia Naranja y

parte se
estadisticas de los

exponen las

efectos de la

finalmente, se presentan resultados del
alcance del sector TIC en el pais y la
forma como se ha enfocado la politica
publica para atender los temas a
mejorar segin el Foro Econdémico
Mundial.
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Para ilustrar las relaciones entre estos
dos conceptos se debe recordar que la
Economia Naranja es un modelo de
desarrollo basado en la diversidad
cultural y creativa del pais, con un
enfoque  diferencial para los
territorios.

A su vez, la generacién de contenidos a
nivel nacional depende del contexto
socio-cultural del agente cultural y
creativo. Por ejemplo, un cantautor
raizal del pacifico expresard sonidos y
letras completamente diferentes para
describir un mismo evento frente a los
que produciria uno de los llanos
orientales; es importante tener en
cuenta estas caracteristicas
diferenciadoras dado que hace parte
de la diversidad nacional y favorece el
desarrollo del sector.

Ademds, porque a lo largo de este
articulo se tendrd en cuenta este
enfoque territorial para explicar la
inmersiéon del sector TIC en la
Economia Naranja.

Uno de los subsectores en el que mds se
ha presentado dicha inmersién es la
musica, donde las TIC han jugado un
papel fundamental en la conservacion,
y difusion de los
contenidos musicales a través de

transferencia

medios de grabacidon, canales de
circulacién y distribucién tales como el
streaming y plataformas del corte de
Spotify y Apple Music.

En este sentido, el sector TIC que hace
parte de la economia naranja incluye
actividades basadas en desarrollos
tecnoldgicos cuyo proposito es servir
de herramientas para la circulacién,
exhibicién y distribucién de las
actividades propias de la Economia
Naranja.

Sin embargo, el sector TIC no es solo
una herramienta que utiliza el sector
cultural y creativo como vehiculo o
vitrina  para  sus  contenidos.
Actividades como los medios digitales
y el desarrollo de software son parte de
las actividades TIC que también son
consideradas como economia naranja.
La siguiente grafica ilustra un poco
mas el tema en cuestidn.
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Qué es y qué no es|[Economia Naranjalen el entorno digital

ECONOMIA
NARANJA

ECONOMIA
DIGITAL

Economia Colaborativa
Crowdsourcing
Inteligencia Artificial
Big data
Plataformas

Impresion 3-d

Por Ejemplo

Uber Rappi

(14

@---------V__9 06 0 0 o

Por Ejemplo

Netflix

Plataforma digital +
Desarrollo de contenidos
culturales

Comercio de servicios
creativos a través de
internet

¢Qué sectores estan
incluidos en el Modelo
Naranja?

v

Artes y Patrimonio

Artes Visuales
Artes Escénicas
Educacion
Gastronomia
Artesanias

Industrias Culturales

Editorial
Fonografica
Audiovisual

Industrias Creativas,
Nuevos Medios y
Sofware de Contenidos

Medios digitales:
Videojuegos, desarrollo

La Economia Naranja es un modelo de
de software, entre otros

desarrollo basado en la diversidad cultural y Disefio
. , . Publicidad
creativa del pais mientras que... el sector TIC
incluye actividades basadas en desarrollos Por Ejemplo
tecnoldgicos cuyo proposito es servir de Expoartesanias

herramientas para la circulacidn, exhibicion y Tejedoras de vida

distribucion de las actividades propias de la Esteropicnic ~ Ficci

Economia Naranja. ArtBo Filbo

\_ 99
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En este orden, las actividades del
sector TIC que se intersectan con la
Economia Naranja se describen a
continuacion:

desarrollo e
software de

E El disefio,
implementaciéon de
contenidos enfocado al sector cultural
y creativo; es decir, el software que
permita dinamizar cualquier eslabén
de la cadena de valor del sector
cultural y creativo. Ejemplo: Spotify,
Retina Latina, Netflix, tuboleta.com,
entre otros. En otras palabras, es el
desarrollo de plataformas digitales en
las que
culturales y/o creativos que se
encuentran activos en el pais.

circulan los contenidos

B El desarrollo de cddigo fuente que
pueda ser protegido por el derecho de
autor también es una actividad que
hace parte de la Economia Naranja®. Lo
anterior, dado que al desarrollar un
codigo fuente para un software se
puede proteger por el derecho de autor
de la misma manera que sucede con las
creaciones literarias en general.

B FEl disefio y creacion de portales
web, se considera parte de la Economia
Naranja debido a que en su concepcion
contenidos  audiovisuales,
digital y cddigo fuente;
caracteristicas que en su mayoria estan
sujetas a la propiedad intelectual.

utiliza
disefio

De lo anterior, es posible concluir que
el sector TIC se puede abordar desde la
Economia Naranja a partir de dos
perspectivas: en primer lugar, como
herramienta que promueve y facilita la
circulacién de bienes y servicios de
caracter cultural y creativo y, en
segundo lugar, como desarrollo inicial
(la creacion) de software y contenido
digital en su primer eslabén. En suma,
lo que busca fomentar la Economia
Naranja respecto de las actividades
TIC, es la creacién de contenidos, cuyo
uso o adaptacion esté basado en
desarrollos tecnolégicos.

Por ultimo, vale la pena entender estas
caracteristicas para evitar confundir
las actividades TIC dentro de la
Economia Naranja con la Economia
Digital.

9 Sin embargo, para efectos de los beneficios de exencién de renta se debe aclarar que las empresas,
emprendimientos o desarrolladores de software deben cumplir con una serie de requerimientos entre los
que se cuentan que, tanto su actividad principal como el resto de actividades y su objeto social, se
enmarquen dentro del listado de cddigos CIIU (Clasificacion internacional industrial uniforme) expresado

en el articulo 91 de la Ley 2010 de 2019.
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Mientras que la Economia Naranja
promueve la creacién, circulacion,
distribuciéon y
contenidos culturales y creativos que

exhibicion de

se basan en el derecho de autor, la
Economia Digital busca promover la
transformacion digital del aparato
productivo de la nacién, es decir, una
la creaciéon “original’
mientras que la otra su adaptacién a lo
digital.

promueve

()

Desde el papel que juega el sector TIC
dentro del sector de la Economia
Naranja como una herramienta para la
promocion de las actividades creativas
y culturales a través de medios
digitales, en este capitulo se abordaran
los efectos de esta sinergia en algunos
de los subsectores.

La adopcién de las tecnologias ha
generado diferentes dindmicas entre
las principales 4reas de la economia
naranja en cada una de sus etapas
dentro de la cadena de valor. La
disponibilidad de las tecnologias y el

uso cotidiano de las mismas en
Colombia frente al desarrollo de
software ha permitido que los
contenidos circulen de
manera masiva y en tiempo real a lo
largo y ancho del pais.

culturales

Sin embargo, la inyecciéon de
tecnologia y medios digitales dentro
del sector también ha producido
efectos  adversos para
segmentos
continuacién, se presenta un andlisis

para las Industrias culturales y para las

algunos
econdmicos; a

industrias creativas.

Colombia cuenta actualmente con un
sistema de informacién conocido
como la Cuenta Satélite de Cultura y
Economia Naranja (CSCEN) el cual
permite medir el aporte econdémico de
las artes, el patrimonio, las industrias
culturales y las creativas.
Este sistema brinda informacion
continua, confiable y comparable, que
ha facilitado el andlisis y evaluacion del
sector y la toma de decisiones de
instituciones publicas y privadas.

Para dicha medicion se identificaron
103 actividades econdémicas (cada una
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con su codigo CIIU Rev. 4 AC
-Clasificacion Internacional Industrial
Uniforme.Revision 4, adaptada para
Colombia) de las cuales 34 fueron
consideradas totalmente creativas y 69
de estas fueron incluidas unicamente
de manera parcial.

Dichas actividades y su medicion se
clasificaron en las tres grandes areas
mencionadas, las
patrimonio,
industrias
llamadas

anteriormente
cuales son:
industrias

artes y
culturales e
(también
creaciones funcionales). A su vez, estas

creativas

tres grandes dreas contienen 14

subsectores: artes visuales, artes
escénicas, actividades
manufactureras de la Economia
Naranja, turismo cultural, educacion

actividades

patrimonio,

cultural y creativa,
asociativas y de regulacion, editorial,
fonografica, audiovisual, agencias de
servicios de

noticias 'y  otros

informacién, medios digitales y

software, disefio, y publicidad.

Desde la perspectiva de las actividades
TIC concebidas como parte de la
Economia Naranja, se analiza el
comportamiento de los subsectores de
las industrias creativas -area de interés
de este documento- en los ultimos afios
y su importancia dentro del valor

agregado nacional.

7 )

La categoria de las industrias creativas
esta compuesta por los tres ultimos
subsectores que se mencionaron
medios digitales y
software, disefio, y publicidad, los
cuales han generado un significativo
aporte al valor agregado nacional.

previamente:

Segun los resultados historicos de la
CSCEN publicados anualmente, se ha
identificado que el subsector que mds
aporta al conjunto de la Economia
Naranja en términos de generacién de
valor agregado son los medios digitales
y software: el valor agregado generado
por  este subsector  ascendid
aproximadamente a COP 6,8 billones

en 2019 (Grafico 1).

El subsector que mas
aporta al conjunto de la
Economia Naranja en
términos de generacion
de valor agregado son
los medios digitales y
software (6,8 billones en
2019).

\ 3/
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Grafico 1. Valor agregado* (COP millones) Medios Digitales
y Software (2014-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - DANE.

* Valor agregado nacional a precios corrientes.
p: provisional, pr: preliminar.

Grafico 2. Aporte (%) por subsector al Valor Agregado
Naranja (2014-2019pr)

6,7 6,5 6,3 g,g g,g %

10,8 10,1 - 8,9 ’ s s

14)3 1319 13,4 13,2 i ﬁ’g

10,1 - 9,7 - 10,5 - 11,6 11,7 T e

13,7 14L9) = 14,9 - i}l o 12,8 - 13’8

11, 2 10,4 11,4 11,5 12,8 ’
2014 2015 2016 2017 2018p 2019pr
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - DANE.

p: provisional, pr: preliminar.
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En el periodo comprendido entre 2014
y 2019, los medios digitales y software
aportaron en promedio una cuarta
parte (25,2%) del valor agregado
naranja nacional. En 2014 el aporte de
este subsector fue de 22,8%, pasando
por un aporte de 24,9% en 2017 y
finalmente, para el altimo afio medido,
el aporte alcanzo6 un 28,7%; estas cifras
permiten evidenciar la importancia de
este segmento para la Economia
Naranja colombiana (Gréfico 2).

El subsector de medios digitales y
software también se destaca por su
crecimiento sostenido de los ultimos
afios: el crecimiento real promedio del
periodo comprendido entre 2014 y 2019
fue de 5,5%. Asimismo, el dinamismo
de este subsector se refleja en la
mediciéon de crecimiento de los
ultimos dos afios que se situd alrededor
de 9,2% en 2018y 7,1% en 2019 (Grafico
3).

Grafico 3. Crecimiento (%) del valor agregado generado por

los medios digitales y software (2014-2019pr)

9,2
7,1
i 4,5

2015 2016 2017

2018p 2019pr

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - DANE.

p: provisional, pr: preliminar.

Ampliando aun mas la informacién
presentada, la CSCEN permite analizar
el comportamiento de las actividades
que componen dicho subsector. El
nivel de desagregacion o detalle
muestra el avance de la metodologia de

medicién del sector cultural y creativo
en el pais y a partir de las cifras, se
refleja  la importancia de las
Tecnologias de Informacién 'y
Comunicacion en el desarrollo de las

actividades naranja.
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Entre ellas, las actividades de
desarrollo de sistemas informadticos
destacan como la actividad que mas
valor agregado genera dentro del
subsector de digitales y
software, estas actividades incluyen la

planificacion, el andlisis, el disefio, la

medios

programaciéon y las pruebas de
sistemas informaticos. Para el dltimo
afio  disponible,
crecimiento real en su valor agregado
de 11,6% al pasar de COP 2,9 billones

en 2018 a COP 3,2 billones en 2019.

registraron  un

Otra de las actividades mas relevantes
para este subsector son las actividades
de consultoria
actividades de

informética y
administracién de
instalaciones informaticas que
alcanzaron a generar valor agregado de
COP 1,4 Dbillones en  2019.
Finalmente, las actividades
relacionadas con portales web, edicion
de  programas de
(software) y comercio al por menor de
computadores, equipos
programas de informatica, entre otros,

informatica
periféricos,
generaron aportes al valor agregado

naranja por cifras inferiores a COP 1
billén cada una.

Naturalmente, algunas de estas
actividades son de inclusién parcial
para lo cual se sugiere revisar la “Nota
Metodolégica sobre la definiciéon y
medicidn de actividades incluidas en la
Cuenta Satélite de Cultura y Economia

Naranja de Colombia'®”.

Entre los datos del subsector que
llaman la atencién se encuentra el
comportamiento de las actividades
asociadas a la edicién de programas
informaticos, es decir, el software, que
presentaron un crecimiento real de
336% en los ultimos cinco anos.
Mientras en 2014 aportaban alrededor
de COP 47.513 millones al wvalor
agregado naranja, en 2019 alcanzaron a
generar COP 206.965 millones, un
crecimiento

acelerado destacable

dentro del sector.

Las estadisticas del sector revelan la
evidente importancia econémica de los
medios digitales y software para la
Economia Naranja, con especial
énfasis en su dinamismo positivo afio
tras afio y su gran participacién en el
valor agregado nacional, que continda
en aumento.

10 Disponible en el siguiente enlace:

https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/pib/sateli_cultura/economia-naranja/nota-metologica-econ

omia-naranja.pdf
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Desde la optica del consumo de
contenidos audiovisuales via
streaming, en el que se pueden
clasificar las modalidades de consumo
de contenidos por medio de
plataformas gratuitas o pagas -por
suscripcidn-, el pais también tiene una
participacién importante que ha
permitido identificar dindmicas de

consumo de los hogares colombianos.

En este sentido, la Comision de
Regulacién de Comunicaciones (CRC)
ha hecho un importante esfuerzo por
investigar sobre el comportamiento del
consumo de plataformas OTT

(over-the-top) en Colombia.

Dicha investigacién indag6 sobre el
consumo de estas OTT audiovisuales
en 2019 y alli
preferencia por las
gratuitas  (33%), seguidas  por
plataformas pagas (24%), entre las

se evidencié la
plataformas

cuales solo el 7% adquieren canales
premium con costos adicionales a la
suscripcién y finalmente, existe un
segmento de consumo de plataformas
pagas por medio del pago de un tercero
-familiar, pareja, amigo que representa
alrededor de un 21%.

Entre las plataformas gratuitas mas
utilizadas en Colombia para el 2019, se
encuentra YouTube que registro el
mayor numero de consumidores
(26%), seguido por la red social
Facebook (9%). El porcentaje de uso de
estas aplicaciones se
ligeramente con respecto a lo

registrado en 2018 (Grafico 4).

redujo

Grafico 4. Principales plataformas de consumo audiovisual
gratuitas en Colombia (% de uso) (2019 Vs. 2018)

G Youtube
0 Facebook

27%

26% H 2018

2019

13%
9%

Fuente: Comisién de Regulacion de Comunicaciones - Elaboracién propia.
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Entre las alternativas de consumo de
contenidos audiovisuales, diferentes a
la television convencional, se encontrd
que el 16% de los hogares colombianos
usaron mas de una aplicacién paga
para ver contenidos audiovisuales.

Netflix  tiene una
participaciéon del 17% y otras
como HBO, DirecTV,
ClaroVideo, entre otras, alcanzaron el

11% (Grafico 5).

De ellas,

aplicaciones

Grafico 5. Principales plataformas de consumo audiovisual
pagas en Colombia (2019 Vs. 2018)

Netflix

HBO, ClaroVideo,
AmazonPrime, DirecTV,
Movistar Play

17%

16% m 2018

2019

11%
11%

Fuente: Comision de Regulacién de Comunicaciones - Elaboracién propia.

Adicional a lo anterior, es importante
resaltar que ademas de las plataformas
identificadas por el estudio de la CRC,
uno de los casos de éxito a nivel
audiovisual que cuenta con gran
reconocimiento es Retina Latinall una
plataforma digital
latinoamericano, de caracter publico y
acceso gratuito para los ciudadanos de
América Latina y el Caribe.

para ver cine

En su implementacién conté con el
apoyo del Banco Interamericano de

Desarrollo (BID) y actualmente cuenta
con el apoyo del Fondo Internacional
para la Diversidad Cultural de 1la
UNESCO. Para el caso de Colombia, el
proyecto es desarrollado por la
Direccién de Audiovisuales, Cine y
Medios Interactivos del Ministerio de

Cultura.

El alcance de dicho proyecto se
extiende aproximadamente a 40 paises,
internacionalizando asi el cine
latinoamericano alrededor del mundo.

11 https://www.retinalatina.org/
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Es precursora en su modelo de pantalla
digital para la circulacién de la
produccién de la regién en tanto bien
cultural y ha logrado posicionar su
marca como una iniciativa que le
apuesta a los derechos culturales en la
circulaciéon de cine latinoamericano,
diferencidandose de otras plataformas
enfocadas en la comercializaciéon del
cine.

Dado el estrecho relacionamiento de
las TIC y el sector audiovisual, como se
expuso anteriormente, a través de la
Cuenta Satélite de Cultura y Economia
Naranja es posible observar el
desagregado de la

posproducciéon y distribuciones de

produccidn,

cinematografias, videos, programas,
anuncios y comerciales de television.
Estas actividades han tenido un
crecimiento promedio real del valor
agregado de 8,1% entre el 2014 y el

2019.

En el dltimo afo 2018-2019, el valor
agregado generado por la exhibicion
de peliculas pas6 de COP 494.897
millones a COP 562.050 millones.

Es importante tener en cuenta que la
totalidad del subsector audiovisual ~en
Colombia aporté COP 2,8 billones al

valor agregado nacional en el afio 2019,
lo cual representé un 11,9% del valor
agregado total de la Economia Naranja
nacional.

Si bien el subsector audiovisual es uno
de los segmentos que histéricamente
han sido de los mas relevantes
macroeconémicamente, su aporte o
participacion en los ultimos afios se ha
visto afectado por las dindmicas de
consumo anteriormente expuestas.

De acuerdo con la informacion
reportada por la CSCEN, el aporte al
valor agregado del subsector
audiovisual en los dos ultimos afios ha
decrecido. Mientras en 2017 aportaba
al conjunto de la economia naranja
15,1%, en 2018 aportd 12,8% y en 2019

fue de 11,9% (Grafico 6).

({4 \
La totalidad del subsector

audiovisual en Colombia
aport6 COP 2,8 billones al
valor agregado nacional en
2019, es decir, el 11,9% del

valor agregado total de la

Economia Naranja nacional.

k b/

12 Incluye creacién audio visual en todas sus etapas: produccién, posproduccidn, distribucién y exhibicién, y
ademds, incluye la television, television por suscripcion y la radio.
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Grafico 6. Aporte (%) del valor agregado naranja generado por
el subsector audiovisual con respecto al consolidado nacional
(2014-2019pr)

i

2014 2015 2016

2017  2018p

2019pr

Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (DANE) - Elaboracidn propia.

p: provisional, pr: preliminar.

Con referencia a la television por
suscripcién, este aporté al valor
agregado nacional un total de COP 1,5
billones en 2019. Se destaca por ser la
actividad econdmica mas grande entre
el subsector audiovisual; en los dltimos
afios ha sufrido decrecimientos al
pasar de COP 1,6 billones en 2018 a 1,5
billones en 2019, esto se traduce en una
caida de 11,4% en términos reales.

Dentro de las hipotesis que se podrian
plantar al respecto, resalta la idea del
cambio en las dindmicas de consumo
audiovisual impulsadas por las cada
vez mas consolidadas OTT. Mientras
que las dinamicas impulsadas por la
adopcién de las TIC se consolidan en

Colombia, estas pueden llegar a
generar externalidades en los medios
ma4s tradicionales como la transmisién
de televisiéon y la television por
suscripcion.

Si bien el estudio realizado por la CRC
descarta esta hipétesis por medio de
un  ejercicio  econométrico, la
especificaciéon del modelo propuesto
no contempla las  dindamicas
macroeconoémicas que el sector esta
atravesando por lo que seria pertinente
para ejercicios posteriores, involucrar
este tipo de variables que permita

captar el efecto sefialado.
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Otro de los subsectores que se ha visto

afectado por las nuevas dinamicas de
consumo orientadas a lo digital es la
publicidad, cuyo modelo de negocio ha
evolucionado en los ultimos afios
debido a los cambios tecnoldgicos que
permitieron el uso de la red como
plataforma para la circulacién de
contenidos artisticos y culturales.
Como se plante6 en el apartado
anterior, los medios tradicionales,

como la radio y la television han venido
siendo reemplazados por plataformas
digitales han tomado cada vez mas
fuerza al

capturar una

participacion en este mercado.

gran

La dindmica macroeconémica de la
publicidad en Colombia, segun las
fuentes oficiales de informacion, se ha
visto fuertemente golpeada en los
ultimos afios.

De acuerdo con cifras de la CSCEN,
entre 2014 y 2019, el crecimiento real
del valor agregado de la publicidad
cay6é 20,2%, con decrecimientos en
todos los afios (Grafico 7).

Grafico 7. Crecimiento real anual (%) del valor agregado de la
publicidad en Colombia (2015-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

p: provisional, pr: preliminar.
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A manera ilustrativa, los mismos
resultados de la CSCEN permiten
evidenciar lo que parece ser un efecto
espejo entre el valor agregado de los
medios digitales y la publicidad. A
medida que los medios digitales y el

software han tomado fuerza en los

ultimos afios con crecimientos
positivos, la publicidad registra
comportamientos alarmantes

presentando fuertes decrecimientos en
su valor agregado (Gréfico 8).

Grafico 8. Crecimiento real anual (%) del valor agregado de

los medios digitales y software y publicidad (2015-2019pr)
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Fuente: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Elaboracién propia.

p: provisional, pr: preliminar.

Ahora bien, actualmente en Colombia
no se dispone de estadisticas oficiales
que puedan reflejar la transformacion
que ha tenido la pauta publicitaria por
medio de las plataformas digitales y
otras tendencias como los llamados
Influencers que, a través de internet y
en particular, las redes sociales, son

cada vez mas populares en la difusion
publicitaria de los bienes y servicios
que circulan en el pais. No obstante,
entidades gremiales cuyo objeto esta
relacionado con la publicidad, han
realizado aproximaciones al impacto
de este fenémeno a partir de los
reportes de sus afiliados!2.

12 Esta aproximacion podria refinarse con otros ejercicios como el andlisis del universo empresarial formal

que provee la base de datos RUES.
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Segin cifras de Asomedios''y el
Interactive Advertising Bureau (IAB)
Colombia®, la inversién en publicidad
digital en Colombia ha tomado fuerza
en los ultimos afios. Muestra de ello, es
que la proporcion de inversidn en lo

digital pasé de 28% en 2017 a 41% en
2019. De acuerdo con estas cifras, por
cada 10 pesos invertidos en publicidad
en Colombia, aproximadamente 4
pesos se invierten en publicidad digital

(Grafico 9).

Grafico 9. Inversiéon (COP millones) en publicidad

tradicional Vs. Inversion en publicidad digital (2017-2019)

> 28%

1.568.918

1.550.934

b 350 > 41%

1.539.732

2017 2018

B Inversidn en publicidad tradicional

2019

Inversién en publicidad digital

Fuente: ASOMEDIOS, AMI e IAB Colombia - Elaboracién propia.

De acuerdo con las cifras
macroecondémicas y las estimaciones
de las agremiaciones publicitarias, se

puede decir que, tanto las industrias

culturales, como las industrias
creativas, han sido impactadas directa
e indirectamente por la
transformacion  digital. En este

sentido, es un hecho que buena parte
de los bienes y servicios de la

Economia Naranja que aun se

comercializan en formatos diferentes a
los que se han suscitado con internet,
tendran cada vez menos espacio dentro
de las tendencias del mercado. Por tal
razén, aunque no necesariamente van
a desaparecer, su futuro si pudiera
estar orientado a consumidores que se
podrian catalogar de nicho y no al
publico en general
histéricamente ocurrid.

como

14 Entidad gremial que representa los intereses de los medios de comunicacién como la television, radio,

revistas y medios digitales.

15 Organismo que agremia la industria publicitaria online.
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El sector de las TIC ha venido
incrementando su influencia e impacto
en todas las actividades econdmicas a
nivel global, convirtiéndose en una
necesidad imperante para el desarrollo
de los sectores productivos. Paises
como Colombia han comenzado a
adoptar las TIC, cada vez con mayor
celeridad, buscando alcanzar altos
niveles de integracién de

dinamicas digitales en sus mercados.

estas

En particular, para el sector de la
Economia Naranja, la adopcién de las
TIC impacta el sector por cuanto
determina la amplitud de difusién y
circulacién que pueden alcanzar las
actividades culturales y creativas.

El avance de esta integracion se
convierte en un requisito
indispensable para potenciar la
dindmica del sector en el plano

internacional, por lo cual, organismos

(14 \

internacionales han formulado

indicadores para su medicién y
seguimiento.

Entre ellos, destaca el indicador
Network Readiness Index (NRI)

propuesto dentro del Foro Econdémico
Mundial con el cual se mide el grado de
adopcién de las TIC en los diferentes
paises del mundo, con base en cuatro
tecnologia,

pilares: personas,

gobernanza e impacto.

La presente seccién busca mostrar los
principales resultados para Colombia
asociados al indicador.

El indicador NRI
propuesto dentro del
Foro Econdmico
Mundial mide el grado
de adopcién de las TIC
en los diferentes paises
del mundo, con base en
cuatro pilares:
tecnologia, personas,

gobernanza e impacto.

\ b
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Grafico 10. Indicador Network Readiness Index (NRI) para
Colombia - 2020

Pillar/sub-pillar Rank Score
Technology pillar 77 36.44
1st sub-pillar: Access 77 59.74
2nd sub-pillar: Content 75 28.89
3rd sub-pillar: Future Technologies 63 20.68
People pillar 72 45.78
1st sub-pillar: Individuals 72 53.99
2nd sub-pillar: Businesses 73 40.59
3rd sub-pillar: Goverments 69 42.77
Governance pillar 70 54.76
1st sub-pillar: Trust 73 35.36
2nd sub-pillar: Regulation 65 66.69
3rd sub-pillar: Inclusion 74 62.25
Impact pillar 71 50.27
1st sub-pillar: Economy 83 20.25
2nd sub-pillar: Quality of Life 79 62.37
3rd sub-pillar: SDG Contribution 52 68.20

Network Readiness Index 72 46.81

(out of 134)

Fuente: Foro Econémico Mundial NRI 2020.
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Grafico 10. Indicador Network Readiness Index (NRI) para

Colombia - 2020
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Fuente: Foro Econémico Mundial NRI 2020.

En Colombia, los cuatro pilares
evaluados por el Foro Econdmico
Mundial se estdan abordando de
manera directa desde la politica
publica, por medio de distintas
herramientas y estrategias que han
permitido fortalecer el sector TIC.

Al respecto, desde el pilar de la
gobernanza se destaca un avance
significativo en el pais frente a sus
pares. Este pilar evalua la regulacién o
marco normativo TIC 'y su
adaptabilidad a las tecnologias

emergentes, la utilizacién de pagos
digitales y temas de ciberseguridad
como la proteccién de la privacidad en
la interaccion web frente a compras
por internet.

Colombia presenta un balance positivo
en términos de gobernanza, en los
indicadores relacionados con la
legislacion sobre comercio
electrénico, la brecha de género en el
uso de Internet y sobre el ODS numero
7 relacionado con energia asequible y

limpia.
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En tal sentido, se cre6 la Ley de
Modernizaciéon  del  sector de
Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones (TIC), también
conocida como Ley 1978 del 25 de julio
de 2019, que busca convertir la
tecnologia en una herramienta de
equidad llevando internet a los hogares
colombianos y garantizando los fondos

para la televisidn y radio publica.

Frente al pilar de impacto, la Encuesta
de Calidad de Vida del DANE muestra
que la participacién porcentual de los
hogares colombianos que tienen o
cuentan con internet (movil, fijo o
ambos) fue de 51,9% en 2019. Estas
cifras contrastan al realizar un anélisis
por cabeceras municipales o zonas
rurales, donde se observa que el
porcentaje de acceso en cabeceras
61,9%
mientras que sélo el 20,7% de los
hogares en centros poblados y rurales
dispersos  registraron
internet.

municipales ascendié a

acceso a

Por lo tanto, el desarrollo vy
fortalecimiento de la conectividad se
ha convertido

esencial del

en una iniciativa
Gobierno

Ejemplo de ello es el aumento de mas

Nacional.

de 790 mil conexiones a internet fijo en
el 2020,
registrado en el 2019%¢.

triplicando el avance

Estos logros han permitido cerrar
brechas digitales y mejorar la equidad,
contribuyendo a un mayor desarrollo
en pro de la productividad y la
economia en las regiones al facilitar un
mayor acceso y uso de las TIC.

Finalmente, frente al pilar de
tecnologia,  se adoptar
fortalecimiento de

busca
programas de
tecnologia e innovacion. En este
sentido, Colombia ha formulado como
objetivos dentro del Plan Nacional de
Desarrollo el implementar y fortalecer
el desarrollo productivo, la innovacién
y la adopcidn tecnoldgica. A su vez, el
pais ha avanzado en la implementacion
de las observaciones de la OCDE sobre
la materia, alcanzando un
cumplimiento del 66 % de las
recomendaciones de politica pablica y
el 83% de las legales. Adicionalmente,
se desarrollé el CONPES 3975 sobre
Transformacién Digital e Inteligencia
Artificial para
competitividad del pais y la eficiencia
del sector publico frente a la adopcion
de las TIC para los préximos afios.

promover la

16 Boletin Trimestral de las TIC. Cifras Cuarto Trimestre 2020. Recuperado de:
https://colombiatic.mintic.gov.co/679/articles-172261_archivo_pdf.pdf
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Con la llegada de la cuarta revolucién
industrial, se ha experimentado en el
pais un importante impulso a la
Economia Naranja como un factor para
dinamizar la economia.

Segun cifras macroecondmicas del
sector, los nuevos medios y el software
son actividades clave para las
industrias culturales y creativas dado
su importante aporte al valor agregado,
al empleo 'y, asimismo, su
comportamiento dindmico afio tras

ano.

No obstante, dicha transformacion e
impulso que desde las TIC se esta
evidenciando en la economia, esta
generado un cambio de paradigmas en
las industrias culturales
convencionales de la Economia
Naranja. Entre ellas, se destaca la
hipétesis de la cancelacién o reduccion
del gasto en las suscripciones de
television a favor de los servicios de

streaming.

Asimismo, se plante6 el fenémeno de
los cambios generados en los modelos
publicitarios tradicionales donde la

publicidad digital toma cada vez mds
fuerza.

Respecto al estado de avance del
acceso a consumo en los hogares
colombianos, se ha logrado evidenciar
un avance moderado dado que existe la
necesidad del cierre de brechas y la
ejecucidon de diferentes proyectos en
pro de mejorar este aspecto.

A su vez, Colombia evidencia grandes
esfuerzos por generar politicas y
proyectos
permitan implementar y crear nuevas
herramientas digitales. Esto, con el fin
de dinamizar la economia, generar

interinstitucionales que

riqueza y contribuir al desarrollo en
uno de los sectores mas importantes
del pais como es el de las TIC, que
como se expuso anteriormente, genera
dinamicas positivas para diferentes
sectores, entre ellos los culturales y
cretivos, que deberan irse adaptando
para maximizar los beneficios que
puede ofrecer lo digital.
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ESTIMACION
MENSUAL DE LA
PRODUCCION DE BIENES
Y SERVICIOS NARANJA
EN COLOMBIA A PARTIR
DE LAS SERIES DE
CONSUMO DE RADDAR
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Estimacion mensual i
de la produccion de

O

]
00000

bienes y servicios naranja
en Colombia a partir de
las series de consumo de

Raddar

Con el fin de tomar decisiones éptimas
en torno a la politica publica, resulta
importante contar con informacién
disponible periddicamente de tal
forma que se facilite el seguimiento a
las variables pertinentes; y de esta
manera, tener evidencia cada vez maés

detallada y precisa de su evolucion.

Actualmente, el sector cultural y
creativo cuenta con cifras anuales de
produccion y valor agregado naranja
para el periodo 2014-2019pr por medio
de la Cuenta Satélite de Cultura y
Economia Naranja que realiza el DANE
en conjunto con el Ministerio de
Cultura. Estas cifras permiten realizar
analisis diagndsticos y de seguimiento
al sector en cuanto a su

comportamiento macroecondmico.

En este sentido, disponer de cifras de
produccion de bienes y servicios
naranja es un gran insumo para el
Estado al permitir formular y hacer
seguimiento a politica publica sectorial
de manera mads precisa.

No obstante, la rigurosidad estadistica
que permite obtener cifras de mayor
significancia a costa de una menor
frecuencia de difusion (cifras anuales),
dificulta el proceso anteriormente
presentado.

Dado esto, mediante ejercicios
estadisticos se pueden lograr
aproximaciones de las variables clave
con una mayor frecuencia de difusion
y de esta manera suplir la necesidad
existente.
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El presente ejercicio abordara una de
las  posibles
existen para obtener informacion con

aproximaciones que

frecuencia mensual que permita el
monitoreo permanente de las variables
macroeconémicas del sector. En
esencia, a través de los datos estimados
de consumo de una canasta de bienesy
servicios, se pretende aproximar el
dato de producciéon de este tipo de

bienes y servicios.

Partiendo de la identidad
macroeconémica expresada en la
ecuacién (1) que plantea la produccion
agregada como la suma del consumo,
la inversidn, el gasto publico, y la
diferencia entre las exportaciones y las
importaciones, se hara un estudio de
caso en el contexto del sector cultural y
creativo colombiano.

Donde:

<(1)Y5C+I+G+X—M>

Y = Produccion

C = Consumo

I = Inversion

G = Gasto publico
X = Exportaciones
M = Importaciones

De la relacion existente entre estas
variables, la teoria macroeconémica
explica, basdndose en evidencia
empirica, que el componente de mayor
peso en la produccién es el consumo
(C). Basandose en la relacion directa
que existe entre el consumo y la
produccion, se planted la posibilidad
de utilizar el consumo como variable
proxy para proyectar la serie de tiempo
de la produccién. Para ello, se calculé

la correlacion existente entre las

@

series.

Para llevar a cabo este ejercicio, se
utilizd la serie de tiempo del consumo
elaborada por Raddar consultores, la
cual tiene una temporalidad mensual y
presenta el consumo que hacen los
hogares en una canasta de bienes y
servicios naranja. Los productos que
componen la canasta referenciada se
encuentran en el Anexo 1 de este
documento.

El comportamiento encontrado en la
serie de consumo de los hogares en
bienes y servicios naranja muestra una
fuerte tendencia estacional, como es
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habitual en este tipo de series
econdmicas.
Para ilustrar la  estacionalidad

seflalada, se puede observar la época
de vacaciones (junio y diciembre) en la

que los

servicios de turismo se

dinamizan y a su vez todas las
actividades culturales, de

esparcimiento y entretenimiento.

La tendencia de largo plazo, como se
observa en la grafica, es levemente
creciente.

Grafico 1. Consumo* (COP millones) de los hogares en bienes

y servicios naranja (enero 2014- octubre 2020)
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Consumo desestacionalizado

Fuente: Elaboracion propia.

*Serie en términos constantes expresadas en millones de pesos.

Se puede observar que el consumo de
los hogares de bienes y servicios
naranja registré una caida de 61,5%
anual en marzo de 2020 y se acentud en
62,9% anual en abril de 2020 provocada

por la pandemia del COVID-19, que
impact6 fuertemente las cifras de
consumo de éste y del resto de sectores
de la economia.
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En particular, la caida en este sector
fue de las mas fuertes en la economia,
pues el consumo cultural pas6 de 1,78
billones en marzo de 2019 a 686 mil
millones en marzo de 2020; no obstante
a la caida dramatica del consumo
naranja, este indicador comenzd su
recuperacion a partir de la reactivacion
econdémica paulatina que se evidencio
en el territorio nacional: la caida en
julio de 2020 fue de alrededor de 25,3%,
en septiembre de 18,3% y para octubre
de 2020 la caida fue de 16,6% respecto

al mismo periodo de un afio atras
(Grafico 1).

Por otro lado, se analizo la correlacion
existente entre las series anuales de
consumo y produccién naranja en
donde se encontré una relacion directa
y fuerte entre ambas, con un
coeficiente de correlacion de 0,96
(Grafico 2). Esto indica que el consumo
naranja puede servir

variable proxy acertada para medir la

como una

produccién del sector.

Grafico 2. Correlacion anual - Consumo naranja Vs.

Produccién naranja
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Fuente: Elaboracidn propia con base en cifras de Raddar (consumo) y la Cuenta Satélite de Cultura y

Economia Naranja (produccién entre 2014 y 2019).
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Teniendo como insumo la serie
econdémica de consumo, se llevo a cabo
un procesamiento de desagregacion
temporal para la serie de produccion.
Esto permitié obtener valores de alta
frecuencia a partir de una serie de

datos de baja frecuencia.

El objetivo de este procesamiento es
obtener ambas series econdémicas en la
misma frecuencia mensual, para de
este modo, hacerlas comparables para
comportamientos de
manera simultdnea.

analizar sus

Existen diversos métodos para realizar
la desagregacion temporal
mencionados en la literatura y diversos
softwares estadisticos para procesar

esta informacion.

Para efectos del presente ejercicio, se
utilizaron las desagregaciones de Boot,
Feibes (1967) y 1la
desagregacion de Fernandez (1981).
Esta ultima es una de las mas utilizadas

y Lisman

ya que tiene importantes ventajas pues
es de facil implementacién, y su
estimacion permite alcanzar una serie
sin discontinuidades artificiales.

Ademas, econométricamente  la
estimacién de y se puede expresar
como un estimador MELI (mejor
estimador lineal e insesgado).

Es importante destacar que, para llevar
a cabo la desagregacion temporal de
Fernandez (1981), se utilizo la serie de
consumo de los hogares como variable
indicadora para obtener informacién
de la dindmica o estacionalidad de alta
frecuencia de la serie de produccion
que se busca desagregar. Una vez
realizado este proceso, se obtuvieron
ambas series con frecuencia mensual,
y se procedié a realizar el mismo
andlisis de correlacién elaborado
anteriormente con una frecuencia

anual.

Se analizaron con detenimiento las
dado que
estacional puede
interpretaciones,

analizaron las

series su componente

llevar a malas
y por tanto, se
series
desestacionalizadas y con su respectivo

componente estacional.

El resultado obtenido no fue distante, y
se encontr6 un coeficiente de
correlacién superior a 0,91 en ambos

casos (Grafico 3).

({9

Se encontro una relaciéon \
directa y fuerte entre la serie
anual de consumo naranjay la
produccion agregada naranja,

con un coeficiente de

k correlacién de 0,96. 99
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Grafico 3. Correlaciéon Produccidon naranja Vs. Consumo
naranja - Con componente estacional y desestacionalizadas
Series con componente estacional Desestacionalizadas
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Fuente: Elaboracién propia.

El peso del

consumo dentro 1}/;-
de la produccion iﬂﬂﬂ.
de bienes y

servicios naranja

Retomando la relaciéon anteriormente
planteada  entre  produccién y
consumo, se calculé que, en promedio,
el peso anual del consumo naranja en
la produccién naranja es del 50%. Este
porcentaje resulta de gran utilidad
para poder predecir el
comportamiento de la produccion
-dada la correlacion existente entre las
series-, por lo que adicionalmente, se
calculé el peso promedio mensual del
consumo en la produccién (Tabla 1).

%[ ul

— D

€6

En promedio, el peso
anual del consumo
naranja colombiano
en la produccion
naranja es del 50%.

4 N

o _
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Tabla 1. Peso promedio del consumo de los hogares en bienes

y servicios naranja sobre la produccién naranja

Peso prom.

Mes Consumo en

produccion
Enero 50%
Febrero 49%
Marzo 48%
Abril 48%
Mayo 48%
Junio 48%
Julio 53%
Agosto 48%
Septiembre 48%
Octubre 49%
Noviembre 49%
Diciembre 55%

Fuente: Elaboracion propia.

Finalmente, utilizando esta relacion, se
proyecto el comportamiento de la serie
de produccién mensual para el afio
2019 y lo corrido de 2020. Se estima que
la produccién agregada naranja fue
impactada  fuertemente por la
COVID-19 en los meses de marzo, abril
y junio llegando a niveles de COP 1,3
billones mientras que en una dindmica
econémica sin percances alcanzaria
alrededor de COP 3,7 billones.

Sin embargo, gracias a las medidas de
reactivacién econémica ejecutadas por
el Gobierno Nacional, se espera que la
recuperacién productiva de los meses
posteriores guarde una importante

Peso prom.
Aiio Consumo en
produccion
2014 48%
2015 49%
2016 49%
2017 50%
2018 49%
2019 41%
Promedio 50%
mejoria  cuyos valores  oscilan

alrededor de COP 3 billones en
septiembre y octubre de 2020 (Gréfico
4).

(14

Se estima que la produccién\
agregada naranja fue
impactada fuertemente por la
COVID-19 en los meses de
marzo, abril y junio llegando a
niveles de COP 1,3 billones,
mientras que en una dindmica
econdmica sin percances
alcanzaria alrededor de COP

3,7 billones.

\_ 99
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Grafico 4. Proyeccion (COP millones) de produccién* naranja
(2019- octubre 2020)
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Fuente: Elaboracién propia.
*Serie en términos constantes expresadas en millones de pesos.
A partir de este ejercicio y teniendo en de monitorear las cifras

cuenta los  diferentes  analisis
realizados, se puede concluir que es
factible utilizar el comportamiento del
consumo de los hogares en los bienes y
servicios naranja, para lograr un proxy
de como se estaria comportando la

produccion.

La posibilidad de obtener las cifras de
consumo en temporalidad mensual
permite de
aproximacion al comportamiento del

la construcciéon la
agregado macroeconémico como un

ejercicio interno entre los encargados

macroeconémicas del sector -teniendo
en cuenta que es una estimacién y por
ende conlleva varios supuestos-.

Posteriormente, los datos que se
oficialmente

publicaciones anuales de la Cuenta

presenten en las
Satélite de Cultura y Economia Naranja

permitiran  verificar, ex-post, la
cercania de los cdlculos bajo esta
metodologia con los datos reales de la

produccion.
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Anexo 1. Listado de productos naranja en canasta de consumo

naranja

Listado de productos naranja

Libros (p)
Revistas (p)
Periddicos (p)

Aparatos de video (sc)
Televisor (p)

Aparatos de sonido (sc)
Equipo de sonido (p)

Servicios de TV. (p)

vvvVvVVvVVVVVVVVVVVVVVVY

Otros aparatos de sonido (p )
Servicios, aficiones, distraccion, esparcimiento (c)
Servicios para distraccién, esparcimiento (sc)

Cultura diversidn y esparcimiento (g )
Articulos culturales y otros relacionados (c)
Articulos culturales (sc)

Otros articulos relacionados (sc)
Otros articulos relacionados con cultura (p)
Aparatos para la diversion y esparcimiento (c )

Otros aparatos de video e imagen (p )

Alquiler de videos y juegos electrénicos (p )

( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOMIA NARANJA )

102



REVISTA FARO - 10 D.E.D.E

Anexo 1. Listado de productos naranja en canasta de consumo

naranja

Listado de productos naranja

Alquiler de videos y juegos electrénicos (p )
Servicios de turismo (p )

Servicios relacionados con diversién (p )
Otros gastos relacionados (sc )

Revelado de fotografia (p)

Articulos para aficiones (sc )

Otros gastos relacionados (sc )

Revelado de fotografia (p)

Articulos para aficiones (sc)

vVvvVvvVvVVVVY

Fuente: Raddar - Elaboracién propia.

103
( VICEMINISTERIO DE LA CREATIVIDAD Y LA ECONOMIA NARANJA )




